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Prologo

Loz ndmercs de los ditimos afoes, ¥ el permanente monitoreo de la evolucidn
del sector, han demostrado que al Turismo es una Politica de Estado en la
Argenting, un postulado que puade extenderse a las politicas destinadas a
mejorar |a situacion econdmica vy social de todos los habitantes del pais.

Cluienes pertenecemos a la Industria de Viajes v Turismo sabemos que nos
anconiramos inseros en el proyecto global de mejorar |a distribucién del ingre-
50 v la creacion de empleos dignos; que formamos parte de los grandes cam-
bics que se esian produciendo en la historia economica nacional. Tambien
somos conscientes, v la sociedad lo va percibiendo cada vez mas, de la capa-
cidad de creacidn de puesios de trabajo que tiene nuestro sector, cuya expan-
sidn lo convierta en una harramienta de gran magnitud para afrontar el desafio
transformador en la Argentina

Hoy, la Camara Argeniina de Turismo -por tercer afe consecutive-, presenta
un nuevo Informe Econdmicoe, actualizado al afo 2005 con datos, cifras, por-
centajes y estadisticas que contextualizan al Turismo como actividad econd-
mica en la Argentina.

En 2005 nuestra industria representd:; el 7,33% del Preducto Interno Bruto; el
7.14% del emplec total del pais; el 5.58% del total de la recaudacidn tributaria;
mientras que el Turismo Receptivo ocupd el tercer lugar an los ingresos por
exportaciones, con el 8,2% del total por exportaciones de bienes y servicios,
Ademas, denfro del conjunto de impuestos, el porcentaje asignable a Viajes v
Turismo asciende al 7,1% del total recaudado. La tendencia de 2006 mantie-
ne el perfil positive de los indicadores. Los ditimos datos conocidos, de enero
a agosto de 2006, revelan un crecimiento del 9.4% con respecto a igual peri-
odo de 2005 en el total de tunsias extranjeros ingresados por el Aeropuerto
Intemacional de Ezeiza.

Las paginas de este Informe Econdmico respaldan, con datos y cifras concre-
tas, la verdad que defendemos hace afios: a Industria de Viajes y Turismo es
una de las aclividades mas eficaces para el crecimiento de nuestro pais debi-
do a su importancia economica, social, cultural y ambiental. Esta premisa no
solo la entendemos como empresarios, sino que fambién la incorporamos
como civdadanos comprometidos con el desamollo de diferentes comunidades
y reglones.

For ultimo, agradezco una vez mas a la Comision Directiva v colaboradores
de [a Camara Argentina de Turisme, quienes trabajan colidianamente para el
desarrolle de nuestra industria. % hago extensivo este agradecimiento a los
aulores de esie Informe.

Marco Palacios
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Resumen Ejecutivo

La Camara Argentina de Turismo presenta nuevamente el trabajo “|mportancia
de la Industria de Viajes y Turismo como Actividad Econdomica. Informe de
Actualizacion - Afo 2005°, Los informes que defallaban la evelucidon de la acti-
vidad de |a Industria de Viajes y Turisma (IVT) durante los afos 2003 v 2004
pretendiercn rezsaltar precisamente la imporfancia de estas aclividades en su
contribucidén al producto interno bruto, a la genaracion de divisas de exporia-
cidn, a la creacion de empleo, vy & su aporte tributario a los fiscos nacional v
provincial. El presente trabajo pretende confirmar esios resultados desde una
perspeciiva tendencial, a la luz de un nuevo esquema economico vigente
desde 2002 v durante &l cual la INT no sélo se ha recuperado sino gque no deja
de realizar apories a nuestro pais.

La IVT y la produccion

A Cudl es la participacion de la IVT en el PIB de la Argentina? En el capitulo
1 se demuestra que la Industria de Viajes y Turismo aporta el 7.33% del
FIE de la Argentina, medido a precios constantes de 1993, o sea tenien-
do en cuenta las cantidades producidas. La recuperacidon de la actividad
experimentada desde 2003 permitid que el PBVT se aproxime en 2005 a
los maximos de 1998, del 7.4% del PIB.

La medicién del PIE de la INT a precios corrientes, es decir consideran-
do tanto las cantidades como los precios, arroja para 2005 una participa-
cion de la IVT sobre el PIB del 7.02%, 34.425 millones de pesos, vs. 7.5%
en 1998, La ausencia de datos oficiales que permitan valuar adecuadamente
el FIB a precios corrientes, basado en los precios relatives post-devaluacion,
impacta en la imposibilidad técnica de realizar estimaciones mas adecuadas
de la participacidn sectorial de la INT en el PIB coriente. Por ello, el valor indi-
cado de 7% debe considerarse como provisorio, sujeto a revision cuando se
publiquen las nuevas Cuentas Macionales con afo base post-devaluacion,
Ademas, otros sectores transables ganaron participacion en el PIB desde la
devaluacién (ejemplo: complejo aceitere con el boom internacional de la
demada de China v del precio de la soja, ¢ el petrdlec con la suba del precio),
y hacen que la participacion de la VT a precios corrientas no crezca como Se
hubviera pensado,

LCAmo fue cambiando el peso relative de los principales componentes de la
IVT en los ditimos afos? Tomandoe la oferta furistica v de viajes a precios
constantes puede observarse un mayor peso relativo del Transporte en la
actualidad (28.1% en 2005 vs, 24% en 1998 y 20.8% en 1993), En el caso de
los Hoteles, la paricipacion crece sosienidamente desde 7.3% en 1998 hasta
8.3% en 20035, reflejando la excelente evolucién del secior. Estas dos fuerdes
subas (Transporte v Hoteles) ocurren en detrimento de otras dos ramas impar-
lantes de la actividad de la IVT. Comercio y Restaurantes. El Comercio no
logra revertir la tendencia de menor participacion en el agregado, llegando en
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Resumen Ejecutivo

2005 a 22.3% de la IVT, por el alto crecimiento de los otros sectores, Mo obs-

tante, es de destacar la fuerie recuperacion post-devaluacion de algunos seg-
menias significativos, como las ventas de shoppings centars, que crecienon
80% entre 2005 v 2002, madidas en cantidades vendidas. Por su pare, los
Restaurantes, Bares y Confiterias, llegan al 2.8%, desde un 3.1% en 1998,
pero superando los niveles de 1993,

La creacion de empleo de la IVT

En el capitulo 2 se analiza la creacion de empleo. La IVT ha generado en
2005 una cantidad de 1.135.748 empleos, que equivalen al T.14% del
empleo total. De cada 100 empleos de IVT, el 31.8% proviene del comercio,
al 17.7% proviene del transporte, e 12% de la hotelerfa y la gastronomia,
entre los mas significativos.

La creacidn iotal de ampleo en al pais, medida a partir de la evolucidn de la
tasa de emplao entre al primer semeastre de 2003 y el segundo da 2005, fue
dal 6.7% anual. En cambio, para algunas ciudades con fuertes caracteris-
ticas turisticas, como Mar del Plata o Ushuaia, incluso para otras como
Jujuy, con creciente turismo, la creacidon de empleo fue superior, llegan-
do en los dos primeros casos a un crecimiento del 18% v 10.8%. 58 des-
prenda que los “municipios turisticos” twvieron una creacidn da empleo impor-
tanta. Las mismas conclusiones se podrian extrapolar facilimente a distritos
eminentemente turisticos, como San Carlos de Bariloche, San Martin de los
Andes, Puerto Madryn, Iguazu, o ciudades de la Costa Atlantica bonaerense.

Las "exportaciones™ de la IVT

Segun la World Tourism Organization, quince paises del mundo atraen el
58.4% de las llegadas mundiales de turistas y viajeros, para un mercado de
763 millonas de turistas v viajeros. En este contexto, la Argentina acaparaba
el 0.44% del turismo mundial en 2004 (Gltimo dato disponible), lamativa-
mente, la misma paricipacion que tiene en el comercio mundial de mercanci-
as, =i bien con los 3.9 millones de parsonas recibidas en 2005 podria incre-
mentar su market share, En América Latina, Argentina se ubica defras de
Brasil, pero va casi igualando a dos destinos muy compelitives como
Republica Dominicana y Puerto Rico, v muy por encima de Costa Rica, Chile
¥ Peru. Esto da una idea del potencial de nuestro pais en la actividad de turis-
mo receplivo, pero lo ubica todavia detras de oiros paises del hemisferio sur,
como Australia, Nueva Zelanda v Sudafrica.

Las exportaciones turisticas explicaron en 2005 el 8.2% de las exporta-
ciones de bienes y servicios totales de Argentina, con U$5 3.819 millo-
nas, tema desarrollado en el Capitulo 3. En 2005 se ha logrado un nuevo
maximo en la serie, superando el valor de 1998 La tendencla de 2006 ya
permite anlicipar un nuevo y auspicioso maximo en |a sene para &l coriente
afio. El turismo y los viajes son el tercer complejo exporiador del pais, defras
del aceiterc v el petrolero.
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El crecimiento del turismo receptivo no cesa. En el afio 2000 |a cantidad
de tunstas ingresados al pais llegd a 2.9 millonas de personas, cayendo en
2001, afio de crisis, a 2.6 millones de turistas. Los efectos de la recuperacion
economica colaboraron en la reversion de la tendencia negativa. En 2005, la
cantidad de personas que amibaron a nuestre pais alcanzd a 3.891.000, con
un crecimiento anual del 16%. En la comparacion 2005/2001, las mayores
variacionas en la cantidad de visitantes exitranjeros se originaron, tenigndo
iambign en cuenta la cantidad de personas procedentes desde cada desting,
desde Chile (+64.2%), Europa (B9%]), ¥ algo mas lejos America del Morte v
América Latina. Es notorio el incrementio desde Asia: 129% de alza en cinco
afos, sl bien la cantidad de visitantes alcanza a 172.000 personas.

La Industria de Viajes y Turismo en la Argentina 2003-2005
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El aporte fiscal de la IVT

La contribucidon de la IVT a la recaudacion nacional llegd a 5§ 5.763 M en 2005,
Estos fueries aumentos estdan explicados por la reactivacidn de la aclividad
econdmica v la muy buena performance recaudadora. Los recursos tribufarios
nacionales, sin considerar los impuestos al trabajo, cracleron 20% en el 2005
respecto del afo 2004, en tanto la contribucion de los sectoras vinculados a
Viajes y Turismo aumentd un 24% en el mismo periodo. Esto significa que los
sectores vinculados al turismo han registrado una contribucidn a la recauda-
cidn superior a la promedio. Dentre del conjunto de impuesios considerados,
el porcentaje asignable a Viajes y Turismo asciende al 7.1% del total recau-
dado. La mayor contribucion se ongina en el IVA, siguiéndole en importancia
la contribucion del Impuesto a las Ganancias.

For su pare, los aportes v confribuciones por Seguridad Social asignables a
la IVT se estiman en 3 1.586 M durante el afio 2005, Estos valores compran-
den tanto aportes personales como contribuciones patronales, incluyéndose
en los primeros el componente poblico como el de capitalizacion. Esto signifi-
ca que el sector contribuye con aproximadamente el 7.7% de este lipo de
recursos gue se destinan a la seguridad =ocial.
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Con respecio a los impuestos pagados a los gobiernos provinciales, la contri-
bucion de la IVT asciende a § 1.015 M durante el afo 2005.

Asi, de acuerdo a |as estimacionas realizadas, se concluye qua la IVT contri-
buye al sistema tributario consolidado de Nacidn y provincias con 5 8.364 M.
Esto equivale al 5.8% de participacion tofal en la recaudacion consolidada, y
al 1.57% del PIB.

IVT: comparacion sectorial

La importancia sectorial relativa de la IVT es analizada en el Capitulo 5.
La idea es realizar comparaciones con otros seclores de la economia, en tér-
minos de sectores “compatitivos” tanto an la exportacidn como en al mercado
interno, para lograr una mayor aproximacion a la importancia de la IVT,

Comenzando por los valores absolutos, se tiene que al complejo de Viajes v
Turismo ha ocupado en 2005 el tercer lugar en el ranking de complejos expor-
tadores, con casi USS 3.900 millones, detras del aceitero v del patrolera, Cabe
hacer nodar gque el complejo de INT no depende de los precios intemaciona-
les, como si ocurre con los ofros dos complejos citados, que gozan de una
coyuniura internacional excelante an materia de precios.

Luege se relaciona a la industria de VT con una serie de bienes de consumo
con los cuales de alguna manera “compite” en &l mercado intemo en las asig-
naciones de gasto de las familias. El analisis se centra en algunos componers
tes de la oferia agregada que posean iipicas caracteristicas de ser bienes o
sarviclos de consumo de la poblacitn, como ser los alimentos v babidas, los
textiles, los elactrodomésticos y los restaurantes. Luego de la ersis 2001-
2002, la IVT tuvo un desempedio similar al de la produccion de alimentos, algo
supernor a la de los restavurantes, e inferior al experimentado por la textil v la
de electrodomésticos (en buena medida por fueries caidas de ambas).

Pero la VT no “compite” directamente con otros sectores productivos, sean
estos expordadores o proveedores del mercado interno. En lodos los casoes, 58
ohserva una complementacion enire la IVT v el resto de los sectores. Por defi-
nicidn, la IVT s& compone y articula &n torno a una varedad de seciores pro-
ductivos de la economia. Los alimantos, las ventas de los electrodomésticos,
las expodacionas de distintos producios, se multiplican si la IVT regisira cre-
cimientos de significacion. Mas turismo receptivo s mas ventas de bienes y
senvicios ofrecidos localmente. Mas IVT domeéstica es mas actividad econdmi-
ca a ko largo de todo el territorio del pais.

En conclusién, la IVT, por su cardcter transversal, siendo parte de todos los
sactores de la economia, es polenciadora por excelencia de la economia
racianal,

La IVT en la comparacion con el resto de la economia

A modo de conclusion, se presenta un cuadro comparative con los princi-
pales resultados de este trabajo, y a la vez con comparaciones con ofros
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sectores de la economia. Es evidente que la contribucion del sector IVT
es elevada, sea en términos de producto bruto sectorial, 7.3%, de empleo
con el 7.1%, de divisas de exportacion con el 8.2%, y de impuestos que
aporta, con el 5.8% del total.

La Industria de Viajes y Turismo en la Argentina, en 2005
Contribucion econdmica, de divisas, de empleo y fiscal.
Comparaciones con otros sectores
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Por el lado de la contribucion al PIB, la IVT aporta, por ejemplo, mas que el
sector agropecuario ¥ la construccion: 7.33% vs. 6.01% vy 6.2% respeciiva-
mente. Esto permite tener una idea cabal acerca de la importancia de la INT
v &su real contribucidn econdmica. En cuanto a la generacidn de divizas, el
8.2% de aporte, con USS 3.819 M, no deja de ser meritorio en la comparacion
que s& realiza contra grandes agregados, coma son el seclor agropecuano, la
mineria v el petréleo y gas, y 1as exporiaciones de manufaciuras industriales,
tante MOA como MOl Como se verd mas adelante, el complejo exportador
VT es el tercero del pais. El aporte de la INT en materia de emplec 85 mas
que significativo, con el 7.14% del total, alineado con |a construccidn v el trans-
porte, almacenamiento y comunicaciones, En cuanto a la confribucién fiscal,
la IVT realiza un aporie en niveles similares a los de |a aclividad agropecuaria
o la de transporte, almacenamiente v comunicacicnes, en su relacidn al PIB,
y muy por encima del de la construccicn.

Perspectivas de la IVT para el trienio 2006-2008

Sl se tuviera que plantear un escenario para la IVT para los préximos afios, las
variables determinantes del mismo deberian ser mas bien optimistas, En cuan-
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to al contexto internacional, no se prevén cambios significativos con respecto
a las muy favorables tendencias imperantes desde 2002. La actividad en
EE.ULU. deberla ajustar en un aterrizaje suave gue no obligaria a la Fed a con-
tinuar con el proceso de subas de tasas de interés. Asi, la correccldn de los
déficit gemelos seria gradual, y menor su impacto en al nivel de actividad mun-
dial. La actividad economica en China, India y Asia Pacifico seguira siendo el
ofiro motor de la demanda mundial. Es de esperar que los conflictos bélicos en
Medio Oriente no se profundicen, pues esto si puede cambiar un tanto los
escanarics, incluyendo una nueva escalada en la suba del precio del patrilec
gue afectaria la economia mundial, De cumplirse los prondsticos mayormente
optimistas, la economia mundial seguiria firme vy con ello la VT,

En el plano intermo, no se consideran cambics relevantes en la marcha de la
economia. En 2007 habra elecciones presidenciales, pero se descuanta que
saguira el esquema de superavil gemalos (fiscal y comercial), ¥ un tipo de
cambio nominal que seguira ascendiendo levemente para amortiguar &) dete-
rioro del fipo de cambio real, motivado por [a inflacidn. Si bien la inflacion es
la gran amenaza sobre el sistema econdmico nacional, hasta la fecha el esce-
nario dominante as al de una desaceleracidn suave de la actividad, dejando
de crecer al B-8% anual, y pasando al 6% en 2006, y a una banda de entre &l
4% v el 5.5% en 2007,

Bajo estos supuestos, la IWT deberia mantanar el impulso tanto receptivo
como doméstico. Asl, en matera de proyecclones de la VT para el periodo
2006-2008, se puede ser oplimista. Teniendo en cuenta que los ingresos
generados por &l turismo receptive en 2004 habian crecido 42% anual, v en
2005 27 7%, vy asumiendo un prondsiico de 20% anual para el tienio 2006-
2008, a fines de este Gitimo afio estarian ingresando por exportaciones de VT
U3S 6.600 M, un 72% mas que los LSS 3819 M percibidos en 2005.

Por el lado de la IVT doméstica, an 2004 cracid 11% v an 2005 15.1% anual,
Suponiendo que entre 2006 y 2008 o haga al 11% anual, pasaria de § 22,968
Men 2005 a $ 31.412 M en 2008, una suba del 36.8%.

Proyecciones de la IVT 2006-2008
BOO00
S0000
W Q0000
E 0000
E 20000
0000 '
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En el total, la VT Hagaria en 2008 a § 51.210 M, 48,7% mas que los 3 34 425
M generados durante 2005, y creciendo a un promeadio de 14% anual en cada
uno de los tres anos. Las perspeciivas son excelenies, v el impulso de la INT
receptiva haria que la IVT crezca mas que el PIB durante 2007 y 2003,

Recomendaciones finales

La contribucion del sector de la IVT a la economia es evidenie. Las polificas
publicas v cuestiones basicas de organizacidn de la actividad requieren mayoaor
atencion. Se esbozan algunos lineamientios a considerar para potenclar la
aclividad,

Ante todo, la coordinacion esiratégica del calendarnio turistico interno, con la
posibilidad de introduccién de una o dos "semanas turisticazs” en el afio, mas
alla de las vacaciones de invierno. Esto permitiria desestacionalizar la deman-
da y dinamizar el impulso de esta actividad, como hacen otros paises del
mundo desde EE.UU v Espana hasta Uruguay.

Otro tema es el estade de la infraestructura de transporte. Las rutas naciona-
les y muchas rutas provinclales han sido reacondicionadas en los 0ltimos tres
afos, pero la demanda de autopistas sigue pendiente, Segon la Defensoria
del Pueblo de la Macion, en 2005 fallecieron 10.351 personas en accidentes
de transito —en los niveles mas altos del mundo per capita-, v cerca de 15,000
perscnas sufren algdn tipe de discapacidad permanente por esa causa. Las
politicas piblicas deban minimizar los riesgos que los viajes y turismo de por
si implican, Por el lado de la aeronavegacion, es imprescindible ampliar la
oferia de vuelos de cabotaje, cubrir con mas frecuencias las ciudades pringci-
pales de cada provindia vy dinamizar con mas ofertas los vuelos internaciona-
les. La hoteleria de ruta ha mostrado progresos, pero adn no ha cubierto fodas
las necesidades.

Es menester fortalecer el impacto de la IVT en las exporaciones con mayores
politicas de Estado, pues es un secior aute sustentable a large plazo, gque no
depende de loz precios internacionales. La promocidn internacional de la
Argentina en Brasil daberia redoblarse: el intercambio de turistas slempre es
mas intensivo con los paisas limitrofes, v Brasil posee un considerable merca-
do interno con alio poder adquisitivo. La tarea por delante es mucha & impos-
tergable: en 2005 arribarcn a nuesiro pais 435.662 brasilergs, adn una cifra
inferior a los 451.368 que habian llegado en 2000. 3i bien s& estad recuperan-
do el flujo histdrico de turistas, desde el piso de 333.012 observado durante la
crisis de 2001, el potencial dal mercado brasilero y la oferta argentina deberi-
an hacer intensificar los esfuerzos poniendose metas factibles en un plan tria-
nual, de por ejemple, recibir G00.000 brasilercs en 2008.

También la expansibn del crédilo bancaro es una necesidad permanente,
sobre (odo para agquellos integrantes de la cadena de valor de la IVT que son
pymes locales, sean agencias de viajes v turismo, alojamientos de diversos
tipos, medios de fransportes, v servicios municipales v provinciales para el
turista, gue no tienen el fondeo de los actores mullinacionales del sector. El rol
de |a banca provincial y la publica debaria ser prioritario al respecto.
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Resumen Ejecutivo

La asignacion presupuestaria de la Secretaria de Turismo ha pasado de $ 51
millones anuales asignados para 2005, a5 171 millones para el afo 2006. Si
bien as un progreso, la cifra equivale al 0.13% deal presupuesto nacional.

La VT es un sector con un dinamismo progio que necesita de una valoracion
adicional desde las politicas publicas, para desarrollarse con mayor plenitud,
mejorando la calidad de vida de la poblacion, por su alto impacto en la produc-

cion y empleo regional,




Capitulo 1

Contribucion de la Industria de Viajes y Turismo al PIB de la
Argentina en 2005

1.1. Introduccion y metodologia

Por tercer aito consecutivo, la Camara Argentina de Turismo presanta el infor-
me “Imporancia de la Industria de Vigjes y Turismo como Actividad
Econdmica. Informe de Actualizacion - Afo 20057, Los informes que detalla-
ban la evolucion de la actividad de la Indusiria de Viajes v Turismo (IVT) duran-
te los afios 2003 v 2004 pretendieron rezsaltar precizamente la impordancia de
eslas aclividades en su confribucian al producto interno bruto, a la genaracidn
de divisas de exportacion, a la creacion de empleo, v su aporte tributario a los
fiscos nacional y provincial. El presente informe 2006 pretende confirmar
estos resuliados desde una perspectiva tendencial v a la luz de un nuevo
gsguema econdmico vigente desde 2002, y durante el cual la INT no sdlo 28
ha recuperado sino que no deja de realizar aportes a nuesiro pais,

Los Viajes v el Turismo son algunas de las aclividades economicas mas rele-
vantes de la actualidad. El Turismo se refiere a laz actividades realizadas por
una persona fuera de zu lugar de residencia, durante 24 horas o una noche
coma minimo, utilizando recursos no orginados en el lugar visitado, v por
motives diferentes al ejercicio de una profesion remunerada en el lugar visita-
do. Puede ser internc o domestico, por un lado, vy receptive, por el ofro.
Turismo receplivo es aguel gque considera a los extranjeros que llegan al pais
con propdsitos tales como vacaciones, negocios, ferias y congresos, efic.
turismo intemo se refiere a los movimientos de residentes dentro de las pro-
pias fronteras, La condicion central para la existencia de turismo es la existen-
cia de una determinada oferta furistica, que se fundamenta en algun recurso
natural o cultural mas o menos diferenciado. Asl, la existencia de una playa o
una tradicidn folkldrica pueden ser claros origenes de un centro turistico, que
es un lugar o destino con atractivos especificos.

For ofra parte, el concepto de Viajes requiere de mayor precision. Por supues-
o, se refieren al desplazamiento de una perscna desde un lugar a otro, que
na implique viajes de corta distancia. Un viaje de cierta distancia puede o no
implicar un pernocte fuera del lugar de residencia habltual, pues los viajes que
son de ida y veelta en el dia no califican para la definicion tradicional de turis-
mo, pero si obviamente para la de Viajes. Para esto cuentan tanio los viajes
realizados por via aérea, como también aquellos realizados por tierra =came-
tera o FF.CC:- de media distancia, ¥y por supuesto los fluviales v maritimos.

Es claro que |a estimacion del peso de la industria VT en la economia depen-
de de la definicion que se adopte scbre los alcances del concepto “Viajes v
Turismo™. Al respecto existen dos fipos de antecedentes en la Argentina. En
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primer lugar estan los resultados de los estudios realizados a partir de 1998
en el marco de la FEHGRAU! y que se refieren especificamente a la actividad
hotelaerc-gastrondmica, sin duda una de las ramas cruciales de la industria VT.
En segundo lugar, existen diversas estimaciones oficiales, generalmente origi-
nadas en las aulondades turisticas nacionales y no en las autoridades econd-
micas, referidas a la actividad turistica en general.

En este informe se presentara una metodologia de trabajo desde el punto de
visla de la oferta de Viajes y Turismao (IVT) an su conjunto. En este sentldo, el
conceplo s mas amplio gue aquel gue tradicionalmenie esta asoclado al de
“turismo”.

Para determinar la participacidn de la Indusfria de Viajes y Turismo en &l PIB,
o sea el Producto Bruto de la Industria de Viajes y Turismo (PBVT) -o Valor
Agragado Bruto (VAB de la IVT)- |, se han utilizado los coeficientes que figuran
en el cuadro 1. Estos deben leerse de |a siguiente manera: el 4% del Producto
¥ del empleo de la Construccion debe imputarse a la aclividad VT, lo mismo
para &l 15% del Comercio o 20% del Tranzsporte, &l 98% de la Hoteleria v al
10%: de la Gastronomia, elc.

Cuadro 1

Clasificacion Internacional Uniforme de las Actividades
Turisticas

ACTIW DU D ECOMCRACA, it
1|ACTIVIDADES FRIMARIAS Y EXTRACTMAS 20
2| HOUSTRLS, A NURSACTLIRERA, S0
S| COMSTRUCCION 40
4| COMERCIO AL POR MAYOR'Y AL POR MENOR Y REPARACION 12,0
S|HOTELES 3.0
B RESTALIRANTES, BARES ¥ COMFITERIAS 10,0
FISERY . OE TRAKSPORTE, AL CENAMENTD ¥ COMUNICACIONES 20
& NTERMEDUA CION FRANCERA ¥ OTROS SERY. FMAMNCERDS 30
QISE . INMOBILLA RIDS, BMPRESARIALES v DE ALOLULER 10,0

10[A RS TRACION PUBLICA, DEFENSA Y SESURIDAD SCCAL OBLIGATOR (4.0
11| EMSERLOMZ A 20
12)SERY . COMUNITARIOS, S0CALES Y PERSOMALES 10,0

Fuenis: Dkdsidy de E=byoisine de Aaciopes Linkclas” I'.'h'gmnnn’ﬂn Mundal dsy' funsmo {1554d]

Focomandaciness sobns eSmasncas e st

* ACTIVDRALES PRIVASMAE mohps AGROUN TURA, GANADERL, CAZS ¥ SILACULTLRA miz BESCA p SERVICIOE
COMENDE. For ACTIWDWADES EXTRACTIVAE so anfonohr EXFLOTACION DE MITAE ¢ CANTERAS.

A partir, entonces, de los dafos provistos por las Cuentas Nacionales de la
Argentina, se utllizara basicamente la Clasificacion Internacional Uniforme de
las Actividades Turisticas, publicada en: Division de Estadistica de Maciones
Unidas-Organizacion Mundial del Turismo (1994) Recomendaciones sobre
estadisticas del turismo,publicada en: Division de Estadistica de Naciones




Unidas-Organizacidon Mundial del Turismo (1994) Recomendaciones sobre
estadisticas del tunsmo, con la asignacion sectorial indicada, tal como se
obzerva en el Cuadro 1. Mo ha sido posible estimar una participacion porcen-
tual a Io largo del tiempo (1993-2005) que tuviera en cuenta los cambios de
composicidn v de gustos de la IVT, sin embarge, los Valores Agregados Brutos
seclorales obviamente han camblado en el tlempo y de alguna manera refle-
jan ks cambios en la IVT, y esto también se mueastra en el trabajo.

1.2. El Producto Interno Bruto de la Industria de Viajes y Turismo

£ Cual es la paricipacion de la IVT en el PIE de la Argenfina? Segun las con-
clusiones de esta investigacion, la Industria de Viajes y Turismo aporta el 7.3%
de [a economia argentina.

Las Cuentas Macionales de nuestro pais presentan diferentes desagregacio-
nes de bienes y servicios. Entre esios dlimos se tiene, por ejemplo, al comer-
cio minorisia, los hoteles y restaurantes, v al transporie, enfre ofros servicios.
Farte de la produccidn de los mismos encuentra su ocrigen v desting en la
industria de VT, que sin embargo no es cuantificade comeo tal. Otro ejemplo es
el caso de la construccion, tanto residencial como de obras de infraestructura,
parte de la cual fiene entre otros destinos a los viajes v wrismo. El furismo no
es esiimado por las Cuentas Macionales en la actualidad —teniendo en cuen-
fa la informacidn que e brinda sobre sectores productivos v su contribucidn al
PIB- pues se trata de una actividad de caracter “lransversal” sobre el resto de
las actividades de la economia, y que va mucho mas alla de la asignacion que
le corresponderia por a3 casi totalidad de la cuenia "Hoteleria®, que es la que
a priori se asigna al sector.

La metodologla aplicada en esle trabajo, por el lado de la oferta y segln las
recomendaciones estadisticas vigentes, realiza un “barrido transversal” sobre
las estimaciones oficiales de Cuentas Macionales de los sectores de la oferta
agregada, aplicando ponderaciones sobre datos de doce sectores de la eco-
nomia, come se obzerva en el Cuadre 1. Debe tenerse en cuenta este aspec-
to a la hora de realizar comparaciones de la industria VT con olros seclores@
A partir de las estimaciones realizadas en este trabajo, en el ano 2004 &l peso
de la Industria de Viajes y Turismo —gque como fuera explicado implica mucho
mas que el Turismo- en la economia nacional es del 7.3% del PIB, medida a
precios constantes de 1993, Cabe destacar que las medicicnes de producto a
precios constantes tienen en cuenta las cantidades producidas y no conside-
ran el efecto de los precios

(1] e bace referencs ol dacumenk panaadn pavs FERGRA por Linoh, J.J ¢ Avecesl, £, (18080 Hidsanln i gosio-
namia & ane o o gra SaYD adeliee. Evaluciin o [ Jhoad el rolends i IRECoinnas Nras J vanos nkemas da
ORI e B seediamit antra 1999 g 2000 v al bk de SO ¥ DRFADRSTTEAS e da induatria dad e e i
Argenting, pepaaco Do (08 PYETOS AUANES parg in Sscrafana os Tunsmo y Dspocts de fa Waoiin en 2002
'?JMHWNMNMHMEJWWWMMMMMMWWMW. Por asfe oo,
Ias cusiticannness snbve & fnsmo 50N SSCasas, o gue Aoy fa paposicon sobes by rea’ cvmenaion que Bsty aciwoad
Meng, Las ofas Asponibis paren o (s ealealioar Menince da b Sacedarie % Tiosmn ol Lo Mackde, qum R prod-
Bovias pong obwianey ce geesrrolo de vre Coenia Saddie e Toviama [CSTR I covd S9 rscomisnds idsrnaconsims-
i, 5000 qual S0 asimaciones prakminanes. fusfamants dos o s asaiados g o C5T san o dedermanacin ol P
Tt p ef ugar o ocupe & Tovdsma e le soomoembs. P mahrar 1 C5T o vocest & carpa oe o Divecoiin Macianai
oe Lassrwas Macicnalss def dinislsn oe Ecoaomya, 7 M Liscoitn o Esfuidios o Msaco p Esmdlsncas 4= i 57 s=ran
o Raiarrmntyd paraias et al Canss Nacana! Feandmieg A-J005 camo lag nievas Conittay Maganaks, qua
s=ian hase 000, @ posenor Mamne ssuamo Sroccio, Qo meEsTnianand 5 i uima versede ce= 15T
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Por su parte, la medicion a precios comientes —que si incorpora el efecto de
los precios- arroja una participacion del 7.02% del PIB, aportando § 34 425
millones en 2005, sobre un PIB da $ 532.268 M. La participacidn de la VT an
el PIB a precios corrlentes es menor que a precios constantes, 7.02% vs,
7.3%, debido al peso de otros seclores productivos transables (como el agro
o la industria manufacturera), que ganaron paricipacion en las mediciones
post-devaluacion.

1.3. Contribucion de la industria de Viajes y Turismo a la econo-
mia argentina: evolucién 1993-2005

El Producto Bruto de la Industria de Viajes y Turismo en 2005 tuvo una parti-
cipacion de 7.3% del PIB, en la medicion a precios constantes. La performan-
ca de la IVT durante al periodo 1993-2005 es dtil para tenar una aproximacion
da mediano plazo, y comparar los cambios intertemporales da las senes.

En &l grafico 1 se tienen las senes a precios constantes y a precios cormentes,
En 2005 se ha logrado un resuliado alentador: el VAB de la IVT a precios cons-
tantes ha logrado superar @l maximo histdrico de los dliimos quince afos, gue
sa encontraba en 1998,

Si se toma el periedo 1993-2005, el Producto Bruto Interno crece 29.9% en
términocs reales, en tanto el PBVT lo hace a una tasa de 33.9%. Luego del
miaximo de 1998, en un contexto recesivo, de fuga de capitales y falta de con-
flanza de parte de inversores vy fuarta baja dal consumo, el producto de la IVT
comienza a decrecer, Tomando el periodo recesivo 1998-2002, mientras que
el producto cas 18,4%, el producto de la industria de viajes y turismo cae a
una tasa un poco mayor, 20%:.

El impacto de la recesion 1999-2002 se hizo sentir en la IVT, al punto que
cuando se comparan las variaciones 1998 vs 2004 se tiene que mientras el
PIB se encontraba a fines de 2004 apenas 1.4% por debajo de los maximos
de aquel ano, la IVT registraba aon un valor inferior en 3.8% a los de 1998,
En 2005 va se superaron los maximos anterioras, y 2006 apunta a lograr un
MUBvo record.

Al respecto, a prion se puede anficipar gque por el lado del lurismo recepliva,
suU recuperacion post devaluacion ha impactado favorablemente. En fanto, por
al lado dal turismo domeéstico, la caida del salario real luago de la devaluacion,
s& ha visto corregida durante 2005 y en los primeros meses de 2006, con
impertantes subas en los salarios del sector privado formal empleado bajo
convenio, que en promedio ha recuperado 26% el afio pasado y presenta ajus-
tes alcistas del 19% para 2006.

De este modo, se puede suponer gua al gasto promedio diario de buena parte
de |los viajes v el lunsmo de los residentes ha lendido a elevarse duranie
2005, si bien no se dispone de estadisticas oficiales para afirmarlo,

La recuperacicn de la actividad econdmica experimentada en 2003-2005, que
significara un crecimiento del producto real del 9% promedio anual, derivd an
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un cracimiento del total producido por (VT algo superior: del 10% promadio
anual, ¥ llegando a un record de participacion de 7.3% en el producto. Como
se observa, el sector ha crecido enormemente en los tres otimos anos; inclu-
50 mas que el promedic de la economia.

Grafico 1

Producto Interno Bruto de la Industria de Viajes y Turismo,
1993-2005
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Al comparar la evolucion del PBVT v el Producto Bruto Total, no va en térmi-
nos reales sing también atendiendo a variaciones de precios, es decir a valo-
res corrientes, los resultados zon algo diferentes, pues la paricipacidn de la
IVT en el PIB llega a 7.02% para 2005, cuando seria logico pensar que a pra-
cios corrientes deberia ser mayor que a precios constantes, sobre todo por el
impacto de los visitantes exiranjeros con el nueveo tipe de cambic® . Como va
se sefald, ofros sectores transables ganaron paricipacidn en el PIB desde la
devaluacion (ejemplo: complejo aceitero con el boom internacional de la
demanda de China y del precio de |a soja), ¥ hacen que la participacion de la
IVT no crezeca como se hubiera pensado.

Un facior a tener en cuenta es el proceso de recuperacion del PEVT y del PIB
en log dlitimos tres afios post = devaluacidn. Mientras que la variacién nominal
del PIB entre 2002 v 2005 asciende a 66.3%, la produccidn de la INT regisira
un crecimiento mayor. 73.3%. Delras de este comportamiento se encuentran
el impacto del turismo receptivo, la recuperacion del turismo intemo de la
mang del crecimienio de la economia, y &l efecto precio de la devaluacion.

Ante todo, el turismo receptive se fue recuperando desde los minimos de
2002, hasta lograr en 2005 el mayor Ingreso de divisas de la sere, tema que
se trata en el Capitulo 3. Obviamente, &l crecimiento del 9% anual durante los
fres afos, junto a la creacion de empleo, impactaron muy favorablemenie en
la recuperacién del turismo doméstico. El mayor crecimiento de la IVT se debe
también al impactc del mayor gasto en pescs del turismo receptive, por el
nuevo lipo de cambio vigente desde enero de 2002, que no descendic de una
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relacion de 3 a 1 con respecto al periodo de la convertibilidad. En el grafico 1
se puede apreciar la evolucion del PBVT desde 1993. La serie @ precios
corrientes cobra un mayor dinamismo que refleja la mayor liquidez generada
en el sector a partir de la devaluacidn dal peso.

Lina vaz mas, s importante resallar que la VT viene creciendo sistematica-
mente desde 2002, tanto en las mediciones a precios constantes, pasando del
T.03% a T7.33% del PIB, como a precios corientes, donde crece desde al
6.74% al 7.02%, evidenciando un dinamismo gue es percibido en la actividad
economica colidiana del saclor,

En el grafico 2 se puede observar como la IVT ha evolucionado, en relacion al
FIB, entre 1993 v 2005. De alli s& percibe gue la fuerie recuperacidén 2003-
2005 permite ser muy optimistas para 2006, pues la participacién de la IVT
viena creciendo afo a afo.

A precios constantes, el 7.33% de paricipacion de 2005 se aproxima al maxi-
mo da 7 4% de 1998, vy teniendo en cuenta tanto la tendencia como la pers-
pectiva de 2006, se puedea ser oplimista en cuanto a esperar un valor mas allo
para 2006, Por el lado de los precios corrientes, en camblo, el margen as un
poco mas alto, desde el 7.02% de 2005 hasta el maximo de 7.49% de 1999,
La incidencia de los otros seciores fransables (complejo aceiters y petrolero)
post-devaluacion es la que marca la menor paricipacién relativa de la IVT a
precios corrientes.

Grafico 2

IVT: Participacidn an ol PIB,1993-2005
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1.4. Evolucion de los componentes sectoriales de la IVT 1993-2005

En este apartado se analiza la participacion de cada une de los componentes
sectorales en la IVT, cada uno considerado con las ponderaciones exhibidas
en el Cuadro 1.

Las comparaciones se realizan entre &l afo 2005, gue es &l objeto de este fra-
bajo, el afo 1998, por reflejar maximos de actividad economica de los '90, v
1993, que es el ano base en la informacien de Cuentas Nacionales.

Tomando en primer lugar la oferta furizstica v de viajes a precios constantes
puede cbservarse un mayor peso relativo del Transporte en la actualidad
(28.1% en 2005 vs. 24% en 1998 y 20.8% en 1993)

En el caso de los Hoteles, la paricipacion crece sostenidamente desde 7.3%
en 1988 hasta 8.3% en 2005, reflejando la excelente evolucion del sector,

Estas dos fuertes subas [Tranzsporte v Hoteles) ccurren en detrimento de otras
dos ramas importantes de la actividad de la IVT: Comerclo y Reslaurantes. EI
Comercio no logra reverdir Ia tendencia de menor participacion en el agrega-
do, legando en 2005 a 22.3% de la IWVT. No obstante, es de destacar la fuer-
ie recuperacién posi-devaluacién de algunos segmentos significativos, como
las ventas de shoppings centers, gue crecieron 90% entre 2005 y 2002, medi-
das en cantidades vendidas. Por su parle, los Reslaurantes, Bares y
Confiterias, llegan al 2.8%, desde un 3.1% en 1998, pero superando los nive-
les de 1993.

Cabe destacar que eslos cuatro seclores axplican &l B3% de la IVT, siendo asi
muy representatives. Los resultados parecen indicar que la composicién de la
IVT se ha sesgado mas en la actualidad hacia una menor estacionalidad y
concentracidn de los dias de turismo, ¥ una mayor cantidad de viajes tunisti=
cos alo large del afio v hacia mas variados destines, por elle las subas de par-
ticipacién de Transporie y Holeles son razonables.

Cuadro 2
1003 | 1008 | 2005 |
e L (%)
| | ACTHMDADES PRMARFAS Y EXTRAASTI AS 20 2.0 2.2
2 | MDUSTR R AL FRCTURERS 139 12,7 122
3 |CORETRUCCK N 35 35 34
4 [Cow EACHD AL FOR MAYOR ¥ AL POR MENDR ¥ REAA RACHN 26,3 45 233
& |voTrues T.6 T e |
B | RESTAUMANTES BARES v COKFITERLAS .7 31 28
= | 7 [BEAV.DE TRAKSFOATE ALW ACEMAMERTO ¥ GOMUNICACIONES 20,8 24 28,1
= 8 | WTERM EDIACION FIKA K ERS ¥ OTROS SEAY FINANCERDS i8 X 1,7
g 8 | SERV. IKMCIILS RIS, [H PRESARWUES Y 08 ALGLILER 10,5 10,3 848
© | 10] a0u rosT RGN PUBLICA, DEFEMSS ¥ SEGURIDAD SOG AL CHLIGA TORR, 3.8 2.9 2.8
5 |11 evzenanza 13 | 1.2 | 13
E 112|5=RY. COMUNITARIDS, SOCIALES ¥ FEASONALES 5,8 55 59
g FWINT 1000 | 1000 | 1000
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Si se realiza este mismo analisis, pero incluyendo ahora el efecto precio,
puede tenerse también una primera aproximacion a la rentabilidad de las dis-
tintas aclividades que confribuyen a la produccion de la IVT. En primer lugar,
puade cbservarse que los lres sectores para los que se percibian camblos en
5U peso relativo en términos reales, una vez incluldo en el andlisis las varia-
ciones de precios, los resultados son practicamente idénticos: el Transporie
gana 4.9 puntos porcentuales, los Hoteles 3.7%, v el Comercio pierde 6.1 %,
sismpre antre 2005 v 1993, mientras que los sarvicios Inmobiliarics, empresa-
riales y de alquiler también caen fuertemente, 4%.

En el analisis nominal, surgen ademas ofros cambios en la participacion que
no aparecian en el analisis real y que obedecen, entonces, a varaciones de
precios relativas post-devaluacion. Este es el caso de las aclividades prima-
rias y extractivas. Mientras que hacia 1998, lo mismo que en 1993, su partici-
pacidn en la industia de VT ascendia a 2%, su participacion en 2005 asclen-
de al 4,.4%,

Ditro sector que presenta este lipo de comportamieanto es al industrial. El peso
da la industria manufacturera en el PBYT pasa del 13.9% hacla 1993 al actual
16.6%. El efacto precio @s en aste caso adn mayor gque en el caso de las acti-
vidades primarias, puesto que en el analisis real la participacion de la indus-
tria desciende progresivamente del 13.9% al 12.2%.

Tanto en el sector industrial como en las actividades primarias y extractivas, el
Incremento en la participacion sefialado en los parrafos anteriores refleja el
brusco cambio de precios relatives que tuviera lugar a partir de la devaluacion
de 2002. En el caso de la agricultura, no 30lo se gana rentabilidad a partir de
la devaluacién sino gue en esios aifos se ha registrado un incremento an los
precios internacionales gue dervd en una mejora de los términos de Intercam-
bio de nuestro pais. Estos fenomenos impactan an la asignacion sectorial esti-
mada para la IVT,

Cuadro 3

Componentes del PBIVT (precios corrientes 19393)

THET | 1048 | o008 |
o | e |
1 |ACTWIWDES FRIMARILE YEXTRACTWAS 0 1.9 4.4
2 |WDLUETRIA MAKNUFACTUREFRA 135 ‘lill 1-!-,!
3 |CoMSTRUCCKN 3.5 3,2 28
&4 |COf ERCID &L POR MAYIR Y AL POR MENGOR ¥ REP&RACION 26,3 ﬂ,! Iﬁ,,?
5 |HOTELES 7.6 9,2 11,3
6 |RESTALRAMTES, BARFE ¥ COMFITERIAS 27 3 1.!
T |SERY.DE TRANSFORTE ALM ACEHAMENTO ¥ COM UNICACIINES 20.8 23,7 25,7
B |NTERMEDSCION FINARCERA ¥ OTROS SERY, FINANCERDS 18 1,6 1,!
B |EERY. HM 08 LIWRIDE, EWPRESARWLES ¥ IE A LTULER 10,5 10,8 6.4
10 | AR INETRACKH PLELCA, DEFENSA ¥ SEGLRDAD S0CHL OBLIGATORA 18 a2 3.1
11| EmvsERARZA 1.3 1,2 1.1
12 | SERY. COM LN TARKS SCCHLES Y PERSON&LES 58 4.8 4,1
T PEWT 100,0 | 100,80 | 100.0

Funie: CAT o G50 & M. Ecandamiid




Capitulo 2

Generacion de Empleo de la Industria de Vigjes y Turismo

2.1. Consideraciones preliminares

La estimacion del peso de la IVT en la generacion de empleo depende de la
definicion que se adople acerca de los alcances del conceplo "Viajes v furis-
mao”. El presente trabajo, como =ze sefialara en el Capitulo 1, considera los
apores de lodos los seclores de la oferta agregada hacla la actividad Viajes y
Turisma, En este sentido, se infigre que la generacion de empleo de IVT tiene
glcances sobre todos los sectores relevados.

Comenzando por la actividad hotelera, esta forma parte de la INT, en la medi-
da que un viaje de cierta distancia implica un pernocte fuera del lugar de resi-
dencia habitual, aungue también es cierto que hay viajes de cierta distancia
-gspecialmente los realizados por via aérea- que son de ida y vuelia en el dia.
Lo mismo ocurre con la modalidad de viaje en omnibus, donde el viaje es de
cierta distancia, la duracidn excede las 24 horas, pero los "pernoctes” 2@ rea-
lizan no en un establecimiento hotelero sino en el propio dmnibus. Por lo &nto
s& asume en esta estimacion que toda actividad holelera se origina en un viaje
aunque también haya viajes —que forman parte de la indusfria VT- que no
generan actividades hoteleras.

Respeclo a la actividad gastrondmica (comidas fuera del hogar en establaci-
mientos comerciales), |1a situacion es mas compleja. La gastronomia atiende
las necesidades alimentarias tanto de viajeros en cualguiera de sus sentidos,
como de la poblacidn residente. El peso de unos v ofros tendra que ver con el
peso de los visitantes respecio de la poblacidn local. En lugares especialmen-
te “turisticos” (ejemplos: Bariloche, San Martin de los Andes, Puerto Madryn,
El Calafate, las areas serranas de Cdrdoba, algunos balnearios de la Costa
Atlantica bonaerense, Iguazd), la gastronomia funciona a la medida de los via-
jeros —aungue no puede ignorarse gue también en alguna medida es utilizada
por la poblacidn local-. En cambio, en las grandes ciudades, es decir donde
vive la mayoria de la poblacion del pais, la gastronomia funciona a la medida
de |a poblacion residente, adn cuando los viajeros sean de un volumen signi-
ficativo (ejemplo: la ciudad de Buenocs Aires, pero tambigén ciudades como
Salta v Mendcza). La distribucidn espacial en el territoric de la gastronomia
tiene que ver mas con la distribucidn espacial de la poblacidn argentina v
menos con la geografia turistica.

En siniesis, hay servicios gasironomicos que uliliza la poblacion local -la
mayoria-, hay servicics gastrondmicos que ufilizan log viajeros, v también hay
viajeros que no utilizan servicios gastrondmicos (porque se alojan en vivien-
das de familiares o amigos y comen alll, porgue alquilan o poseen viviendas y
se cocinan alli, porque alguilan o poseen viviendas pero compran comida pre-
parada en comercios especializados que no son establecimientos gastronomi-
cos, etc.).
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Los empleos que la IVT genera en la agricultura, ganaderia, caza, silvicultura,
pEsCca y 3ervicios conexos van desde ingenieros agronomos y productores avi-
culiores, pasando por encargados v capataces de explolaciones agropecua-
rias, é&cnicos en control de plagas, hasta los operadores de maquinaria agri-
cola v los jornaleras. En la produccidn pesguera s& generan total o parcial-
mente empleos de capitanes y auxiliares de maguinas de bugues pesgueros,
pescadores de alia mar, etc. También denfro del empleo en las actividades pri-
marias, @stdn las ocupaciones de la produccidn extractiva como los #&cnicos
en extraccién de gas natural o de peirdles, o los paones de bocas de pozos
palrolaros.

El emplec en la indusiria manufacturera incluye 23 tipos de indusftrias. En la
principal de ellas, que &3 la produccién agroindusirial v la produccion de ali-
mentos, los empleos generados son por ejemplo: el armador de alfajores, el
fileteador de pescado, el matarife o el preparador de chacinados y embutidos.
En la produccion textil y de confeccion estan el lavador de lana y la costure-
ra, el colchonero v la modista. En la produccion de articulos de cuero estan el
marrcquinero v &l peleterc. En la produccidn metalmecanica estan el oparador
da maguina coradora de chapa, el malricers, al soldador industrial v el insta-
lador de aire acondiclonado o de autoestérans an aulomdviles,

En la actividad de la construccion directamente vinculada con la IVT esian los
arquitecios jefes de obras edilicias, los maesiros mayoreas v los capataces da
obra, log albafiles, los carpinteros de obra, los plomeras, los instaladoras de
sanitarios, los peonas de obra, elc.

En el comercio vy la reparacion de vehiculos automotores, efectos personales
vy enseres domésticos astan los comerciantes de autoservicio de comestiblas,
da automolores v de repuesios de automotores, los vendedores de biciclelas,
los supervisores de playas de estaciones de servicios, los vendedores de
automotores, los vendedores de articulos de caza, pesca, armas v cuchilleria,
los vendedores de tiempo comparide, los vendedores de productos regicona-
les, los vendedores de churros, junto a los chapistas de autos, los reparado-
res de embragues, los mecdnicos de lanchas, los encordadores de raguetas,
los reparadores de bicicletas y de esquis, de persianas y cortinas, elc

En los servicios de hoieleria y restaurantes, cruciales para la VT, estan
muchos de los frabajadores de servicios de alimentacidn v de alojamiento v
turismo. En los de alimeniacidn estan los barman, cocineros, parrilleros,
reposteros de holeles v restaurantes, los lavacopas, 105 mMoZos ¥ camaneros,
Entre los trabajadores de servicios de alojamiento v turismo estan los recep-
cionistas de hoteles, kbs botones, v las mucamas de hoteles. También estan
los duefios de bares, restauranies, pizzerias y confiterfas, los hoteleros, los
administradores contables de holeles, los maestros de alta cocina, los admi-
nisiradores de camping.

En el servicio de transporie los empleos VT tienen que ver con taxisias, cho-
feres de fransporte de pasajeros, comisarios y auxiliares de abordo, controla-

dores de vuelo, maleleros de estaciones de transpore, promoloras y vende-
dores de tours, comerciantes de agencias de viajes v turismo, azafatas de
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transporte lerrestre, despachantes de vuelos, amarradores de barcos, pilotos
de lanchas colectivas, telefonistas internacionales, operadores de conmutado-
res telefonicos, vendedores de pasajes v boleios del iransporte, efc.

En la intermediacidn financiera loz emplecs VT se expresan en ocupaciones
lales como cajeros de bancos, |efes de seccion de larelas de créditos, audi-
lores en seguros, analistas de cuenias bancanas, liquidadores de seguros, ra-
bajadores de venta y cambio de divisas, produciores de seguros.

En los servicios inmobiliarios, empresariales vy de alquiler, la IVT genera
empleos tan variados como agentes inmoblliarios, guardias de inmobiliarias,
armendatarios de equipos y vestuario para esqui, trabajadores de alquiler de
auios. Especificamente dentro de los servicios empresariales estan los escri-
bancs y abogados, los auditores contable-financiercs v los contadores, los fra-
bajadores de ferias, exposiciones v congresoes, los ayudantes de laboratorios
de revelado de folos, los creativos publicitarios v los colocadores de afiches
de propaganda en la via pdblica, los trabajadores de servicios de limpieza no
domestica (hoteles, locales y oficinas), los disefiadores de planos de construc-
cion por computadora, los trabajadores de informatica —desde los de califica-
cidn profesional o técnica hasta los de calificacidn operativa-.

En la Administracion Pdblica, Defensa vy Segundad Social obligatoria, la INT
genera emplecs como inspectores de aduanas, bomberos, inspectores de
obras edilicias, jefes de oficinas de furismo, inspectores laborales y de frans-
porte, policias, gendarmes, guardacostas, trabajadores plblices juridico-lega-
les, trabajadores piblicos en general.

Mas alla de su confribucien a la formacion del capital humano que es un pre-
rrequisito del desarrollo de la INT en cualquier pais, en la rama de la ense-
fianza hay emplecs tales como los docentes de institutos de educacidn plasti-
ca o de enseflanza anlistica, los instructores de conduccion de automdviles,
los profesores de institutos de idiomas, los instructores de pilotos de aviacion,
los maestros de cocing, todos los docentes de centros de formacion hotelera
v gastrondmica, los profescres universitarios v no universitarics de escuelas
de turismo, efc.

Finalmente, enire los servicios comunitarios, sociales v personales, la INT
genera ccupacicnes tales como los trabajadores del desarrollo corporal (de
tenis, de esqui, de golf), del arte, de la recreacién (ayudantes de mesas de
juego en casinos, firadores de ruleta, croupier, disc jockeys, operadores de
proyectores de peliculas), del cuidado y la atencion de personas (masajistas,
pelugueros manicuras, pedicuros), de servicios de limpieza no doméstica
(recolectores de basura en la via publica, de limpieza de piletas de natacion,
de limpieza de medics de transporte, etc).

2.2. Estimaciones de la contribucion de la IVT a la generacion de
empleo

Estas consideraciones preliminares permiten fener una aproximacion a las
variadas fuentes de empleo que genera la IVT. Enfonces la pregunia a respon-
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der es: ;cual es |la incidencia de la IVT en la generacidn de empleo en nues-
tro pais?

Los resultados oblenidos indican que alcanza un gran volumen, de 1135748
emplecs, una alta paflicipacion tenlendo en cuenta el empleo total, siendo de
7.14%, v fundamentalmente con una importante varacion tanto en lo sectonal
como en los territorial-regional.

La cantidad de emplecs en una economia depende por un lado del tamafic
demagrafico (poblacion total) v por otro, de la proporcin de esa poblacidn
gue efectivamente esla insera laboralmente (lasa de empleo).

En cuanto al primer aspecto, si bien la poblacidn argentina crece lentamente,
cada afio su velumen supera el del afio anterior. Si la tasa de empleo fuera
constante, el volumen de emplecs creceria en la misma proporcién que &l total
de la poblacien, Durante 2005 el crecimiento de la poblacion residente en
Argentina se estima en 366.099 personas, o sea el 0.96% de incremento de
la poblacidn.

Por el lado de la tasa de empleo, gue se calcula como el porcentaje entra la
poblacion ccupada v la poblacion total, es obvio que varia en el tiempo. Esta
tasa que fue de 41.2% en el segundo semestre de 2005 v de 39.7% en &l pri-
merc, habia sido del 40.2% en &l mismo semastre de 2004, v de 39.2% an el
primero? | Es decir que el conjunio de la economia generd mas empleocs en
2005. Per lo tanlo es esperable que cuando se considera un sector de los
emplecs —como en &l caso de la IVT- éste haya crecido por lo menos en la
misma proporcidn que el total de empleos.

Como producto del crecimiento conjunto de la poblacién total y de |a tasa de
emplec, entre 2004 y 2005 la cantidad de personas ecupadas en toda la eco-
nomia aumento en 533.093 (menos que en 2004, cuando lo habia hecho en
749.157), es decir el 3.5%. Todas las ramas de la economia contribuyeron a
ese importante crecimiento de emplaos, entre allos la industria V.

Cabe aclarar que este crecimiento del empleo en el sactor de IVT se ha dado
durante 2005 en un contexto de desaceleracion de la creacion de empleo en
todo el pais. Si bien la economia crecid 9% anual, el empleo lo hizo al 3%
durante 2005, o sea que la elasticidad emplec=producto fue de 0.3% (es decir,
por cada punto porcentual gua crecid el PIB, el ampleo cracid 0.3 puntos),
mientras que en 2003 habia llegado a un valor de 2

Teniendo en cuenia estas variaciones en & emples de la economia, v la ocu-
pacidén por sectores de actividad econdmica, se llega, en funcién de las parti-
cipaciones sectoriales de la VT utilizadas en este trabajo, a que la IVT ha
generado en 2005 una cantidad de 1.135.748 empleos. Esto equivale al
7.14% del empleo tofal,

{4 Poase & B marcadhy @sfaoranatdead 0o acihwidad 1T o0 ol primey ffmaais, Semong & S50 oo ompkss J9 enans
R e e manoe g Ao, En el primer irimasive de 3005 Be de TB TN mencr @ i Comsdianaas parm aste fradaio (4125
on o Sepuno seearsln os 3005, pevs mapor & fa ded primer rimeste oo 2004 (30224}, Esfos msoiedos spsnan gos si
1 TR B R A ACTWERD VT AT esa A00CA 06 AN, AT aSHen SRR AT A0 [ AR, 8 SRROCIAAN SAAA AR
Ui ety mansra, s secior amaoriipua s dsminunin o smples fofal, Lo sjfemn'c csico as Mar ded Flam.
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En el cuadro 4 se observa la contribucion de cada rama al total del emplec en
la IVT. De cada 100 empleos de IVT, &l 31.8% proviene del comercio, el 17.7%
proviene del transporie, el 12% de la hoteleria y |a gastronomia, v asi sucesi-
vamenie.

Cuadro 4
Poblacion ocupada en la IVT segin rama de actividad economica
RAM A, 2008 Participacidn %

ACTIVIDADES PRIMARIAS 773 24
IMDLESTRSA MANUFA CTURERA 104.395 9.2
COMNSTRUCTION 48268 4.0
COMERCIO 361.479 g8
HOTEL B8, 96.841 8,5
GASTRONOMA 39,526 3,5
TRANSPORTE, ALMACENAMENTO Y COMUNGACIONES 200,821 17.7
SERVICIOS FHANCERDS 8.311 0.7
SERV. INMOBLIAROS, ENPRESARIBLES ¥ DE ALOULER 98.211 8,6
ADMMSTRACKN PUBLICA 47.882 42
ENSERANE 5, 21.994 1.8
SERV. COMUNTARIDS, SOCIALES ¥ PERSOMNALES #1.285 7.2
TOTAL 1.135.748,00 106,0

Fusnie: AT o bass 3 INOEC v M. Economis

2.3 El aporte de la I¥VT al empleo regional

Dezde un punto de vista regional, si bien no ez posible presentar informacicn
provincial o local acerca de la generacidn de empleo de la VT, si es posible
afirmar que existen algunas localidades eminentemente turisticas gque han
venido creando empleo sostenidaments en los ditimos afios. La EPH provee
informacion al respecto, que se refleja en el cuadro 5.

El andlisis de la Tasa de Empleo, gque relaciona la cantidad de ocupados con
la poblacidn total, parmite oblener algunas conclusionas para el periodo 2003-
2005, que mide el alto crecimiento registrado en la economia en esos tres
anos.

La creacidn de empleo, medida a partir de la evolucidn de la tasa de emplec
entre el primer semestre de 2003 y el segundo de 2005, fue, para los 28 aglo-
merados urbanos, del 6.7%, con una tasa de empleo que paso de 36.9% a
41.2%. En cambio, para algunas civdades con fuertes caracteristicas tunisti-
cas, como Mar del Plata o Ushuaia, incluse para ofras como Jujuy, con cre-
ciente turismo, la creacidn de empleo fue superior, llegando en los dos prime-
ros casos a un crecimiento del 18% y 10.8%. Se desprende que los “municl-
pios turisticos” tuvieron una creacion de empleo importante en estos dltimos
anos, superior a la media, llegando en 2005 a las mas alias tasas de empleo.
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Las mismas conclusiones se podrian extrapolar faciimente a distritos eminen-
tementa turisticos como San Carlos de Barilocha, San Martin de los Andas,
Puerto Madryn, lguazi o cludades de la Costa Alldntica bonaerense.

Cuadro 5

Empleo por regiones y aglomerados seleccionados
medido en tasas de emplec, EFH

War %
Aglameradas urbanos =03 =03 =04 =04 =% 11=0% =08 |03
Tolal 28 aglomerados 38,49 38,8 3az 40,2 3.7 41,2 8.7
[Lshuaia-Hio Granda 35,46 356 kL 40,7 408 4.0 18.0
piar el Fata y Batan | 411 | 2300 | 429 | 4290 | 428 | 432 10,8
Ly -Falpaka 306 5.8 34,4 .y 6.9 T 10,8
an Mendoza T3 are 39,9 e 209 b 5.6
Eﬂn Chedioba 355 384 38,2 8.0 iTA 40,3 4.9

Fueni=: CAT sn base 3 WOEC, Encuesis Permananis g= Hogerss

Capitulo 3

Aporte del complejo Viajes y Turismo al Comercio Exterior
Argentino

Existe una infima relacion entre la IVT de la Argentina v &l resto del mundo,
Mas alla de la integracion culiural con el exterior, existe un flujo de bienes y
sernvicios que generan grandes movimientos de capitales. Asi, la generacidn
de divisas por parte de la VT ha sido crecienta en el tlempo, especialmante
con &l boom del turismo internacional a partir de la globalizacion de los afos
'90.

FPor ello, en este apartado ante todo se dimansiona brevementa a la IVT a
escala mundial, presentando a la Argentina en ubicacién relativa frente a des-
tinos turisticos globales de excepcidn como Espafa o Francia, o comparando-
la con naciones de América Latina.

Luego se revisa la contibucion de la IVT al secior externo de la economia
nacional, concluyéndose que se trata de una actividad que comienza a ser
clave y sera fundamental en el fuluro para mejorar la insercion internacional
de la Argentinag en el mundo.




Es importante sefialar que la cantidad de turistas y viajantes que viajan e
ingresan al pais generan un gasto en divisas que se traduce en “exportacio-
nes de la indusiria de viajes y turismo”, que tiene un altc impacto en el
Froducio Interno Bruto, la generacion de empleo v por supuesto la generacion
de divizas de exportacidn.

3.1. La Industria de Viajes y Turismo: dimension global y lugar de
la Argentina

Antes de tener una aproximacion a lo que representa la actividad del turismo
v de la IVT a escala mundial, es menester resaltar algunos aspectos. Las com-
paraciones internacionales de turismo no son faciles de realizar. Por ejemplo,
no todos los paises cuentan con una Cuenta Satélite de Turismo (CST). v a
veces las presentadas como tales no son compaltibles entre si. Por ello, los
resuliados comparativos que se presentan en este apartado enire [a Argentina
v &l resio de los palzes son estimaciones preliminares. Como primer paso, es
oportuno cltar algunas comparaciones intemacionales acerca de la performan-
ce del tursmo receptivo por paises, para tener una idea de la dimension que
esta actividad alcanza a nivel mundial.

Segln datos del Consejo Mundial de Turismo v Viajes (WTTC, en inglés) el
urismo crad mas de 200 millones de emplecs en el afio 2005 y ganerd mas
del 10% del Producto Intemo Bruto global. Pasando a nimeros mas preci-
5085, 4 partir de informacidn sobre paises, la Organizacion Mundial de Turismio
(World Tourism Crganisation) afirma que en el afo 2004 los arribes de turistas
internacionales alcanzaron a 763 millones de personas, con un crecimiento
anual del 10.6% sobre 2003, De esle monto, el 9.8% del flujo de personas
generado por &l turismo global se destina a Francia, v el 7% a Espana, que
son [os dos paises lideres en la materia, con 75 y 53.6 millones de turisias.
Asi, quince paizes del mundo atraen el 58.4% de lag llegadas mundiales de
furistas y viajeros.

En este contexto (Cuadro 6), la Argentina, con 3.4 millones recibidos en 2004,
acapara €l 0.44% del wrismo mundial. Llamativamente, la misma paricipacion
gue tiene en el comercio mundial de mercancias. e ufilizan en este apartado
los datos de 2004 a los efectos comparatives con otros palses.

Mas interesante es ubicar a la Argentina en el contexto de las economias del
continente americanc v de ofras del hemisferic sur, de importante distancia
geografica con los grandes centros generadores de turistas en el mundo. En
el Cuadro 7 2e observa la evelucidn 2002-2004 para los arribos de turistas
internacionales vy para el gasto que ellos han generado an los principales pai-
ses de América v ofros,

Obviamente, EE.UU. concenfra la mayor atraccidn de furistas, seguido por
México v Canada. Por su parte, los paises de Oceania, Australia v Mueva

Zelanda, mas Sudafrica, atraen muchos mas turistas que los paises de
America Latina,
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Cuadro 6

El turismo en el mundo: principales destinos

Arribos de  hristas Participacion %
Fas Intzrnacionales. (millones|

200 2004 poijir

o To00 TE3,0 100,
1|Francia 7.a EER 98
2| Exparia £33 BA5 7.0
I|EEUL 43,6 461 8.0
4| Ching S 41,8 L
5| hadla .8 v 43
fi|Reino Linido 24,2 M7 3,8
T|Hang Kamng 18,6 B 28
B|Méxica 14,7 20,6 7
ol &lemania 18,0 2o 2.6
10| Austria 18,6 15,4 2.5
11| Canada 28,1 18,2 2.8
12| Turquia 12,8 16,8 22
13| Makasia 13,3 15,7 A
14| Lizrania 10,5 15,6 2.0
16| Folonia 14,0 14,3 18
| Argentina 23 3.4 0,44

Fuania: Wordn' Toudsm Crigasxranion, dats mmy 2008

La Argentina, con 3.353.000 turistas recibidos en 2004, se ubica defras de
Brasil, pero ya casi igualando a dos destinos muy compefitivos como
Repiblica Dominicana y Puerto Rico, ¥ muy por encima de Costa Rica, Chile
y Perd. Esto muestra una evelucidn creclente en los ditimos aflos, y a su vez
da una idea del potencial de nuestro pais en la actividad de turismo receptivo,
pero lo ubica todavia detras de Australia, Nueva Zelanda y Sudafrica.

Mas significativas son las diferencias entre paizes si 58 analiza el gasto de los
turistas internacionales. Aqul, la brecha entre EE.UU. v los dos paises de
Oceania con el resto es importante. Argentina, con un indicador de 0.76, esta
muy lejos de esos tres destinos. Esto refleja la composicion del furismo recep-
tivo por poder adquisitivo, v &l mayor gasto que se realiza en los tres destinos
mencionados. De oz palses reflajados en el cuadro ¥, nuesiro pais s6lo
supera en la relacidn gasto/cantidad de turistas a Brasil y a Chile.

Si bien las comparaciones intemacionales de contribucion al PIB por parte de
la actividad de turismo & IVT son dificiles de realizar, los datos disponibles
revisten cierta logica. Los resultados oblenidos en este trabajo, para 2000 y
20035, son contrastados con una serie de datos de algunos paises gQue permi-
ten ubicar relativameante el peso de esta actividad en relacién al PIE de cada
pais.




Cuadro 7

El turismo en América y en paises del hemisferio sur
Principales destinos y gasto

Arribos de luristas Gaslo de wrisks: nlermacionales Felacion
Fais hlarnacionales (miks) In‘iﬁ_l.ﬁh gasta s e

2002 2004 2002 2004 2004
Canadsd 200670 19,1500 10ES1,0 12,845 DET
[ STy 186670 HE180 BASA O 10.75% 0 052
EELL. 435820 16.07 7.0 66605, 0 44810 1,62
Ausirala 4453 4.354.0 103180 128520 28r
Murea Zelanda 21350 2,348 0 1a7a0 485110 I
Sudalrica 6.544,3 6.E15.0 51440 56460 0Aa%
Rap. Dormnecana 2ann 34500 2TE3.0 31800 092
Pugra Rico J08F.0 3s0 248650 30240 085
Costa Fica 1.113.0 1453 0 1.078.0 135810 0.9%
Argentina 2RI0.0 13530 1.535,0 Z863.0 0TE
Brasil 37E3D 47250 1.984,0 332220 0EE
Chils 14120 17850 1.4081,0 10910 LT
Colomiia BET .0 910 BE70 10620 1,30
Prd BEZ0 1. 2030 Boz2Q 1076 D 090

Fosarfo: Wik Tourvsem Qepan'eaton. 2005 Movembay

Cuadro 8

Contribucion Econdémica del Turismo
Comparaciones Internacionales

I Pais Afe | PEVT,en%| Método
PIB

Espafia 2004 11,00 [
México 2001 &.50 CET
Argantina® 2005 7. propio-IvT
Auwstralia 1508 4,80 CET
Chiile 1806 3.80 CET
Canada 2000 240 CET
EE-UU 1287 220 CaT

Foonle: Eabormon propls sy bose o OWT Maoioss Unides, Conssio Wonoial de Ve v
funsma, stiido Maconal o Estadisncas [Espania).
= Mwaicihn mafarids & & Indiisina e Wiages o Tisaso

En algunos paises &l turismo tiene un peso relevante, como ser Espafia y
México, y la participacidn en el PIB es elevada, del 11% y 8,5% respectiva-
mente. Economias mas desarrolladas como Canada y EE.UU. registran una
participacion menor del turismo, del orden de algo mas del 2% del PIB, dada
la amplia diversidad de su oferta de bienes vy senvicios.

CAT

Capitulo 3



Capitulo 3

La participacion del producio de VT en Argentina asciende a 7% en 2005,
siempre segun la medicion realizada en este frabajo, que registra no sdlo el
Turizmo en &l sentido mas clasico, sino también todo tipo de Viajes. Bajo este
litimo supuesto, el resultado de Argentina es razonable en comparacion con
México o Espafia, y por supuesto en relacion a los resultados de Chile.

J.2. Exportaciones argentinas de Viajes y Turismo: 1994-2005

La actividad de Viajes v Turismo se divide habitualmente en turismo domesti-
co o local v turismo recaptive. En este capitulo se considerara la incidencia de
esle Ulimo en la economia argentina. La estadistica oficial remite directamen-
te a las Estimaciones del Balance de Pagos que realiza el Ministerio de
Economia. Alli, los ingresos por la cuenta Viajes, mas |la cuenta Pasajes, esta
ultima integrante de la cuenta de Transporie, son las dos mediciones que refle-
jan asta tipo de turizmo proveniente del exterior. Asi, con las cuentas intarna-
cionales del pais, se tienen los datos del turismo recaptivo,

La IVT, segun datos oficiales del Ministerio de Economia, ha generado en
2005 USS 3.819 M, que equivalen al 8.2% del total exportado por el pais. La
performance exportadora del complejo de IVT en comparacidn con las expor-
taciones de bienes y servicios totales, para 1994-2005, segin dafos del
Balance de Pagos v del INDEC, respeciivamente, puede ser vista en el grafi-
co 3. Alli se aprecia que en 2005 se ha logrado un nuevo maximo en |a serie,
superando el valor de 1998, siempre en conceplo de "exportaciones turisticas”
—que incluyen los ingresos de las Cuentas “Viajes" por un lado, y “Pasajes"®
por el otro, del Balance de Pagos. La tendencia de 2006 yva permite anticipar
un nuevo Y auspicioso maximo en la serie para al corrienta ano. Segln antici-
pos de la Secretaria de Turismo de la Nacidn, los arribos llegarian a 4.100.000
visitantes en 2006.

Ademas, seglin la misma fuente, en 2005 el ingreso de turistas extranjeros
superd a los argentinos que viajaron hacia el exterior, por primera vaz an los
tltimos guince afios.

Dada la diversidad de atractivos turisticos de nuestro pais, tante culturales
como geograficos, cabna esperar que el sector ¥T sea un exporiador de rele-
vancia. La inestabilidad macroecondmica =y sus efectos sociales- as sin
dudas el principal pasivo en cuanto a un desarrollo sostenible de |a IVT recep-
tiva, a lo que se suma una erratica politica asrocomercial en el tiempo,

{50 En o Baanice da Pasgoss. fa Cusnks “Vighs" compranoh los banas b seidcios gos e Waivos avijulersn o paises gus
NS00 o S PesEeehT, dUNIID Su CEAACY POr POTAOGDS AASONDS O W0 00, Las esieacionas ool S el odito de
L cusyaly 30 slaboran wobre o base o8 ung asvinscidr dal ndimend e paeajanE oo resicken e gresadas ¥ de reicdenieg
sgresados osl pals. & nimsm de s oe pemmanennn Bn & pais [oesdvo) poan Bl sstenor [oshin) g on gasio provmesho
ST Do DR AT OV LR Seadn v e orier (oraia) 0 O ORI (RDa). For ofre pame, 8 cuenma Pasees”
ahdta kg sacdicios rmlacioran’os Gon al fravspade rfemaciona) oe oo residentas por msdios de Lo s resideniag (o
dXcy ¥ s akeciaaaos o0l ransponts AsTaciorall o fasFTaniss pov madRos O IFansioies a0 mesdanios [odbioL
Ackerris o g pesaBe, S noiLeT (DF CaTROE PO SrGesT oB squibeml. veivciiol 1 olimes Blecos parsonsing U Yee al
pasaiTo ) ios gasios en almenios, tebidas u obros nowndos 8 boroo o los medios o= Fanspome.
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Grafico 3

Exportaciones de la WT en relacion a exportaciones
argentinas totales
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Asi, en 2005 los ingresos por gastos de los urstas intemacionales mas los
pasajes representaron el 2% del PIB, cifra superior al 1.12% de 1998, medi-
cidn que se sostiene por &l "menor” PIB en délares derivado de los efectos de
la devaluacion.

Las “exportaciones turisticas” representaron en 2000 el 8.2% de las exporta-
ciones de bienes y servicios totales de Argentina, de UES 46.356 M. El nivel
de participacidn mas elevado como sector exportador se alcanzd hacia 1995,
cuando el twrismo receptivo equivalia al 11.4% de las exportaciones lotales.
Del 6% de participacion en las exportaciones en 2002, se crecid afo a afo
hasta llegar hasia al 8.2% durante 2005.

Grafico 4

Participacion de la IVT en las exportaciones
totales de bienes y servicios
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A pesar del auge del turismo receplive, &l notable incremento de las exporta-
ciones argentinas de bienes en los Otimos afos ha motivado la pérdida de
participacidn de la IVT en al total de complejos exportados (por el efecto suba
de precios de commodities Intemacionales desde 2002, con alto impacto en
los complejos aceitero y petrobero, ver Capitule 5), con respeclo a los guaris-
mos de fines de los "90, del arden del 11%

3.3. El turismo receptive y un saldo comercial deficitario, pero
decreciente

Desde otro enfogue, resulta interesante analizar mas en detalle la evolucion
da |as cuentas internacionales vinculadas a Viajes y Turismo durante los 01
mos doce afios, obtenigéndose asi una idea respecto del rol e importancia de
la Argentina en &l furismo internacional.

Como puade verse en el Grafico 5, el saldo de la cuenta Viajes v Tursmo
(Pasajes mas Viajes) es, en lodos los afos analizados, deficilario. Esto es
sinanimo de decir gque el gasto en VT de argentinos en el exteror (las Simpor-
taciones” de VT) fue en todo momento mayor a los ingresos generados por el
turismo receptivo Cexportaciones” de YT). Si bien desde un punio de vista
estriclameante macroecondmico asto es clerlo, no lo es tanto desde la microe-
conomia del sactor viajes v tursmo.

Qe el resultado de la cuenta corrienie en materia de turismo sea deficitario
no &s necesariaments negativo, pues las agencias de viajes trabajan con flu-
|os de pasajeros que Ingresan y que también egresan al pais, con lo cual al
egreso de turistas lambién contribuye a la actividad de VT, No obstante, es
claro gue para el caso de paises netamente exportadores de turismo, como
Espana, la "exportacidn™ de furismo receptivo genera muchos mas ingresos
para la actividad en su conjunto, que =i sdlo se considerara el accionar de las
agenclas de viajes.

Durante los 90, con un tipo de cambio crecientemente atrasado, el déficit de
la cuenta turismo se incrementd permanentemente. Desde 2002, el déficit del
turismo intermacional se contrajo por la fuerte caida de las importaciones de
VT, ubicandose an USS 1.027 millones en 2002, afo de la crigls, cuando,
hab¥ndose sumado a la recesion la devaluacion del peso, los egresos turisti-
cos se contraen 56% anual,

Desde 2003 al déficit comenzd una tendencia decrecienta. En &l grafico 5 se
aprecia la evolucion intertermporal 1984-2005. Para 2005, el déficit de comar-
cio de la IVT se ha reducido hasta USS 284 M.  Esto se da en un contexto
tanio de suba de las exportaciones de IVT, como de las imporaciones, v
ambas son positivas resaltando adn mas el resultado. Si bien las exportacio-
nes da VT craciaron 122.5% antre 2005 y 2002, las importaciones (los viajes
de los argentinos al exterior) también lo hicieron, al 49.6%,

Mas alla del impacto del tipo de cambio nominal sobre el egreso de residen-
tes hacia ofros paises, que adin a 2005 tiene efectos, el resultado del saldo

CAT




comercial de la IVT es importante pues indica que la variable "precios” (gasto
de turstas que ingresan al pais) deberia estar siendo acompanada por la
variable "canfidades”, es decir, las personas que llegan a la Argentina, hecho
gque tambien ha occurrido.

Grafico 5

Evolucion de la IVT segin el Balance de Pagos

5500 1
5000
4500
4000
E 3500
& 3000
2 #5000
'E 2000
= 1500
E 1000 -
i NEERNRREREREE
o : —"
E ;300 |1904 1995 1006 1007 1008 1000 2000 2001 212 2003 2004 2005
ABQ0 e o
2000 ——
-2500 - S
| e Importaciones de VT
Fuenita: CAT en I Exportacionas de VT
base a MECON —i— Saldo VT

J.4. Evolucion de la cantidad de turistas ingresados al pais en los
ultimos afios

Como se senald, kos ingresos generados por las exportaciones del complejo
IVT (turismo receptivo) en 2005 fuercn record, v supericres a los registrados
para el antericr maximo de 1998, La tendencia permite ser optimistas para
2006 y en adelante, si bian hay un efecto precio que favorece a los visilantes
por el efecto del tipo de cambio depreciado,

Segln datos provenientes de la Direccién de Esiudics de Mercado v
Estadisticas de [a STHM, la serie 2000-2005 permite arribar a conclusiones
acerca de los flujos de visitantes, En 2000 la cantidad de turistas ingresados
al pais por todos los puestos fronterizos y por iodos los medios de transporte
posibles alcanzaron a 2.9 millones de personas (Cuadro 3), Para 2001, afio de
crisis pre-devaluacidn del peso, el minimo cayd hasta 2.6 millones de turistas.
Loz efectos de la recuperacidn econdmica v la mayor estabilidad del tipo de
cambio a partir de 2003 colaboraron en la reversidn de la tendencia negativa.
En 2005, la cantidad de personas que arrbaron a nuestro pais alcanzo a
3.891.000, con un crecimiento anual del 16%.

CAT

Capitulo 3



Capitulo 3

En la comparacion 20052001, las mayores variacionas en la cantidad de visi-
tantes extranjeros se originaron, teniendo también en cuenta la cantidad de
personas procadentes desde cada destino, desde Chile (+64.2%), Europa
(89%), v algo mas lejos América del Norte v América Latina. Es notorio el
incremento desde Asia: 129% de alza en cinco afios, si blen la cantidad de
visitantes alcanza a 172.000 personas. En el grafico 6§ se aprecian estas
variaciones significativas entre 2005 y 2001.

Cuadro 9

Ingresos de Turistas Extranjeros a la Argentina, 2000-2005

War % | Var %

2004 2001 202 2003 004 2005 0500 (5ild
| LiE- ]! 451368 | 332 | 345008 | 350208 | 361 658 | 435662 -3.5 204
Tl 71,334 | 520316 | T49.006 | MET.TER | Ba1.938 | 935 280 G4 2 128
Lruigusy ASB.03T | 32450 | 362.053 | 3EI107 | AZBEET | ATRTES -1.7 1.8
Mazlo A=decaLatma| TITOEET | FELGHT | 808534 | T199000 | TR0 | 86021 222 13,7
Bt s did Hama 25234 | 179532 | 152620 | 224472 | 2503680 | 320.7EO i | 27
|Ewnpa 54050 | 370933 | 323.720 | 455098 | 555143 | 6EA.TAT A 205
Sin y O TR288 | 82340 TETIS | 114530 | 144337 | 172588 ]| 1294 156
Takal 2000 468 |2 420 4684 |2 830.030| 2 895 372 |3 353 572 |3 801 T56) 358 18, 1

Fuenis: CAF ar bass a SECTUWUiscniin oe Esiunics ds WsTadco v Esindisiicas

Esto confimna por lo menos dos aspectos:

1) La permanante y continua internacionalizacién de la INT en al
munda, y su impacto en la Argentina.  Considerando que sdlo desde Asia
FPacifico, India v China, en los afos ‘2000 se ha realizado una incorpora-
cidn fenomenal en la demanda de turisme glebal, vy que la Argentina tam-
bién comienza a sentirlo favorablemente.

2) La Argentina como pais turistico en el mundo por su amplia oferta
de afractives. Cabe resaltar que, para crigenes como Europa, EEUU. o
Aszia, el interés por la oferta turistica argentina no pasa por el tipo de cam-
blo sino por otras varlables, como ser marca e imagen pais, atractivos
naturales y cullurales, saguridad personal, ele,

Por ofro lado, la incidencia de |a devaluacion en la recuperacion del sector no
es un factor determinante. Esta impacts en el caso del mercado chileno y en
la recuperacidn de algunos flujos regionales, como ser México, Colombia v
Peri. En el caso de Brasil, la devaluacidn se licud rapidamente, y sigue sien-
do un ongen de tunsias muy sub-explolade, pues, como se observa, los visi-
tantes brasileros son inferiores en cantidad a los chilenos y uruguayos en
2005. En el caso de turistas provenientes de naciones desarrolladas o de Asia,
los efectos-pracio de la devaluacién son en todo caso valorados recién al arri-
bar a nuestro pais, perc no determinan su decisidn de viajar hacia la
Argenting
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Grafico 6

Liegadas de turistas extranjeros por origen 2001-2005
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Si se conzsidera el gasto que realizan los turistas exfranjeros en nuestro pais,
se puede observar como desde 2002 existe una tendencia creciente, que, si
bien era esperable por los pisos observados durante la crisis 2001-2002, o
notable es que han superado el gasto total promedio de la segunda mitad de
los afos "90.

El promedio anual de gasto de 2005 fue de U$S 813 millones, mientras que
en 19898 habia sido de USS 734 millones. Un argumento puede ser que al
efecio precic de la devaluacion estaria jugando a favor del gasio en dolares,
pues los precios intemos son mas econdmices para log turistas desde la deva-
luacidn. Esto se va tornando relative, sobre todo desde 2005, por el incremen-
to de los precios minoristas en la Argentina, pues el indice de Preclos al
Consumidor crecid 12.3% durante ese afio, Indudablemente, hay un doble
efecio que se polencia: mayores visitantes y precios en dalares mas economi-
COS.

Si s& quiere tener una perspectiva del gasto del turismo receptive desde el
punto de vista del origen de los turistas, se tene que son 10s Buropaos quie-
nes mas han incrementado su gasto (grafico 8), pasando de USS 100 millonas
en 1995 a U$S 240 millones en 2005. El resto de América crece fuertemen-
e, pazando de USS 32 a USS 79 millones, mientras que &l resio del mundo,
donde esta Aszia Pacifico, China e india, trepa desde un gasto anual en 1995
de USS 78,7 a otro de USS 2399 en 2005, dejando en evidencia su cracl-
mienio ininterrumpido,
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Grafico 7
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De esta manera, considerando la cantidad de visitantes por origen, el gasto
que realizan vy la tendencia creciente gue muesiran ambos indicadores, se
puaden tenar optimistas perspectivas para la IVT en |la Argentina en los proxi-

mos anos,
Grafico 8
Gasto total de turismo receptiva 1995-2005,
Principales variaciones
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Capitulo 4

|a industria de Viajes y Turismo y su contribucion a las finan-
zas publicas nacionales, provinciales y municipales

4.1 El sistema tributario argentino y los aportes de la IVT

El secior publico argentine esta conformado por fres niveles de gobierno, el
gobiernc nacional, los gobiemoes provinciales y los municipios, que fiscalmen-
e interactian fanto en el plano de los recurses como de las erogaciones. La
recaudacion tributaria esta fuertemente centralizada pero posteriormente se
redisiribuyve parcialmente hacia los gobiernos provinciales, que a su vez los
coparticipan también a los municipics mediante un complejo sistema de leyes
de copariicipacion y de asignacion especifica de distintos impuestes. Los prin-
cipales impuestos que recauda el gobierno nacional ¥ luego coparticipa a las
provincias son VA, Ganancias, Internos, Combustibles y recientemeante el
impuesto a los Créditos y Débitos sobre cuentas corrientes, En cambio, los
recurscs sobre el comercio exterior son potestad exclusiva del gobierno nacio-
nal asi como los recurscs destinados a la seguridad social por su asigna-
cidn(G).

Las provincias, en tanto, han gravado historicamente las transacciones por
medio del impuesto a los ingresos bruios v a los sellos, v perciben impuesios
direcios sobre los inmuebles v automotores especialmente. En algunos casos,
en virtud de [as constifuciones provinciales o acuerdos especificos, la recau-
dacidn de estos dos dltimos tributos puede estar delegada en los municiplos.

Los municipios, en principic, se financian con los cobros de tasas sobre los
servicios prestados, como el Alumbrado, Barrido v Limpieza (ABL), pero en
muchas ocasiones encubren el cobro de impuestes como ccurre con las con-
tribuciones de “Seguridad e Higiene" o las contribuciones sobre el “Comaercio
e Industria”,

En el afo 2005 la recaudacidn fributaria total de los tres niveles de gobierno
ascendid a aproximadamente § 143.987 M® | considerando [a recaudacicn
neta de devoluciones o reintegros. De este total, el 83.4% corresponde a
recaudacion del Gobierno Nacional realizada mayoritariamenta a través de la
AFIP peroc tambign intervienen otros entes recaudadores. Los Gobiemos
Frovinciales participan con el 15.1%, en fante los gobierncs municipales par-
ticipan con sdlo un 1.5%®.

[k pal lag afeccivma o 1WA p Qanancies deabriadag & mananrs o seqeirad aocied’ qua fambin se dasiine o ks
EEIS DrWRTNAeS prownnakes

7] Los datos oo MAKIIACS 5o sSlTR o

i Conadaands woas sstmraciin oe EBees goe e smahisd son vpuesios
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Grafico 9

Recaudacion tributaria en 2005
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De esta manera, las actividades econdmicas confribuyen simultaneamente al
financiamiento de los tres niveles de gobiernc. A los fines del presenie traba-
jo s& han estimado las contribuciones de las actividades que componen
“Viajes y Turisma”, tal como han sido definidas en el Capitule 1, a la recauda-
cion de los principales impuestos. La gran dispersidn de la informacién muni-
cipal, v la falta de desagregacion por actividades economicas que originan la
recaudacion, nos han obligado a limitar el presente estudio a los niveles nacio-
nal v provincial qua en conjunto explican mas del 98% de la recaudacion tri-
butaria.

4.2 Los principales impuestos nacionales y la IVT

Respecio de los impuestos nacionales se ha estimado la contribucion de la
recaudacién sobre seis impuestos: IVA, Ganancias, Créditos y Débitos
Bancarios, Impuestos a los Combustibles, Monofributo e Impuesto sobre los
Fasajes Aéreos. Estos impuesios representaron el 78% de la recaudacion tri-
butaria dal Gobierno Nacional sin considerar impuesios al frabajo en el afio
2005 y al 67% cuando se considera también este Gltimo conjunto de ributest®
Dada la caracteristica particular de los aportes y contibuciones a la seguridad
social, éstos se tratan separadamente,

La contribucién de la IVT a la recaudacidn de recursos tributarios sin aportes
y contribuclones habla representado en 2002 5 2.334 M. Desde entonces,
legda 3 5763 Men 200519 Estos fueres aumentos estan explicados por la
reactivacion de la actividad economica y la muy buena performance recauda-
dora. Los recursos tributarios nacionales, sin considerar los impuestos al fra-
bajo, crecieron 20% en el 2005 respacto del 2004; en tanto la contribucion

[SICommbusities comprands Ampuosios sobvo ins CombusivWes, Tosa sobve of Gasol, Tasa o Infaesiacinea Hiddoa,
Faca sobim al Gaz Aauea! v al Gas Lousos o Pelniien,

{1dlLos valonss pressalaoos &7 & presenks capifiuls haw sido rmvisagos =0 ke de fa achsalizacidn o= b infomanidn
sk,




de los sectores vinculados a Viajes y Turismo aumentd un 24% en el mismo
periodo, Esto significa que los sectores vinculados al turismo han registrado
una contribucion a la recavdacion superior a la promedio. Dentro del conjunto
de impuestos considerados, el porcentaje asignable a Viajes vy Turismo ascien-
de al 7.1 % del total recaudado. La mayor contribucion se origina en el IVA,
siguiéndole en imporancia la contribucion del Impuesto a las Gananciasi:

Cuadro 10

Estimacian de la recaudacion nacional atribuible a la Industria de
Viajes y Turismo
en millones de v %

2002 2003 2004 2008

impuestos Mas (% | mms  wp | mms v | Mins i
T, 1066 7.0 1.588 e 2417 TA Z.8G8 B

Gananokas i 66 i 58 1.343 6.0 1.565 56
Cridiban y Dalice an cusnla co manbs 310 G 410 R S0 7.7 iz T4
T 257 a7 85 ) HE &7 35 57
OMT { pasajes sarans) 0 103 g 1ELT 108 ol 138 145}
Kanabibull B iliva 22 g0 28 100 k] 10,0 T8 M|
Tolal 2.334 70 340 | 68 4817 7.3 | .1

Fownma; CAT &0 hasa a AFIP

FPor su parte, los aportes y contribucioneas por Seguridad Social asignables a
la IVT se estiman en § 1.586 M durante el afo 2005012 Estos valores com-
prenden tanto aportes personales como contribuciones patronales, incluyén-
dose en los primeros el componente publico como el de capitalizacion. Esto
significa que el sector contribuye con aproximadamente el 7.7% de este lipo
de recursos que se destinan a la seguridad social.

{ITILD esimacadn ce e confrbuciin 4l rmcoudacin 59 reated sapneas ol Linama un pocteniige de i mesadaciin oe
ads sook B parcentals o asignae os o mismo gue a0 G fova ke esbmacidn dal PAS dal Tudemo. La ifamacidn da
revackcidyy por Seciorms e b pobicada an Estadisticas Trbutanas o AFIF B of coup o) fmipusado o By gananisns 5
covnsicers & afo ds ngreso de (3 recasdacion en kagar ded ano ¥scal B gl caso dei Impassio a los Crdios p Dddeos sn
Cumnia Comeitha Sa dabid esfeaT nimes i apames de b mosadiachdn con b daribockie do) WA Lo parmcacidin del
fripuiasio o ks cormbuiibles S cafarmivad @ pankt oe @ mbrmocidn o e pamiipecde de (s sedfoms considerados & i
aismbuciin oa ins Impossios sobra s coanbusibhes comespoaionias & Ay MAP 97, Esls pamcipachln detarnanads noana
TROT gue o g 5 3% 8 mankie peng 38 corsident o recapcdecdyy comsspanckante & cadle oo, B danspode o carge
V PASRBNOS pUBDE COMpLST COMO DAJO & Cuenim ol impusso 8 jar Gannnias o atemativaments al (U4 & TO0% dei
DAl failve e Domibusihles Lo En aog D cesns e asgnasn s iasiones Jo cormencializaciin de orenad
V¥ CoTagTiacTonas o prociiclos primanag of seciir primana. La confibucian g Menoliboio 58 asimd g pari oo @ pa-
pasidn ol ingresa Brifo Mt oo ks secfonss do VT an ol Adal, gus Aol Un vador carcans o 109 ¥ poskamnaiia
B ML sl porssae

{12)Estimados coNRosANGD /A BRTLICiES o8 1y moautanin por rama o8 acinidad ¥ anpgnands &f misma pomenine gue
a0 RGO asfiooer &l VA do Wik Tonks,
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Cuadro 11

Estimacion de la recaudacion de Aportes y Contribuciones a la
Seguridad Social atribuible a la Industria de Viajes y Turismo

en millones de pesos

Foanfe: CAT & baza o ARE

Cancepto 2002 | 2000 | 2004 | 2008
A portas 265,0 387.0 476,0 5720
Gantrbuciones a70 | eaop | reso | wsso
Mongirénso Frevisional 23,0 280 48,0 59,0

Tokal {*) | TES,0 1045,0 1271,0 15860

°F drcheye: asignesciones milaes compansabiss v aporiss desinados al Mpimen o capiaizacion.

En el grafice 10 se aprecia como la IVT viene incrementando su contribucidn
ala recaudacion tributaria de MNacién, desde 2002 a 2005, manteniendo su
nivel de participacion en tormo al 73%.

Grafico 10
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4.3 Los impuestos provinciales y municipales y el aporte de la

IvT

Con respecto a los impuestos pagados a los gobiernos provinciales, se ha
estimado muy agregadamenta la contribucion del sector en la recaudacion dal
Impuesto a los Ingresos Brutos - principal tributo provincial- y en el impuesto

inmobiliariol®. Ambos impuestos representan entre el 74-78% de los recur-
505 fributarios de orgen provincial y entre el 56-60% del total de recursos pro-
pios provincialesi'#: La contribucion de la VT asciendea a 5 1.015 M durante

el afio 2005 15
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Cuadro 12

Estimacion de la recaudacion atribuible a la Industria de Viajes y
Turismo - Gobiernos Provinciales
en millones da &y %

2002 2003 2004 2005
i pisglos  Mills (%) LII'—I {3 | Wil %] | Mills %)
ingrresos Brules | 4170 B #1580 7.0 mxa0 GO Ban i &4
nrmabiliario 11,0 oy 14,0 06 18,0 orF 7,0 a7
Total 4280 G0 4210 10150
% Recaudacin
considarads 31 % 6.0 % 6.0 % B0 %
% Fecursos
Tributarias 4.0 % 4,0% 5.0 % 50 %

Fusirta:  CAT on base o MECOMN p ON CFP

Estos valores denotan un crecimiento del aporte de la IVT del orden del 24%
entre el afio 2005 y el 2004, Este crecimiento es ligeramente superior al expe-
rimentado en el tofal de recursos tribuiarios propios provinciales, que fue del
21% en el mismo periodo. Asi como los recursos tributarios nacionales, la
recaudacion provincial registrd un fuerte aumento, por un lado explicado por
los mecanismos de percepcion de Ingresos Bruios v también por una mejora
en la performance recaudadora que puede estar, en buena medida, vinculada
con la regisirada a nivel nacional v el mavor nivel de aclividad.

Grafico 11
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Darir, 58 dadin priman of MY aiibuilds ol mrobivds cuml p sobe jo recoudacidn mistanie 8 asimd gus s al TH;
comespondanan @ achioados comercklies. Lo desagrogaciin por sctkidaoos Se apnemd 3 panis oo @ Seclamsin e-
i 0 e DA Al FHIREY & 0 SAnW AR PRkl

[ 14N as regalas consiiaemsn b pencipal fsnds ds recarsos no AMHAatsos o8 fos pobismos provinoiales. &' 2% o sslos
e KEleamit s & afo MOF spearimadamnta § 47 ailonas, gue akvanan @ 5 407 miloesa al mane b sar
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4.4 La contribucion de la IVT al sistema tributario consolidado

La presicn fributaria total gque soporian las aclividades que integran la IVT es
la medida adecuada para aproximarse a |a contribucidn tributaria sectorial. En
esle sentido, es imprescindible considerar los Impuestos provinciales. De este
modo, en este trabajo se logra una estimacidn de la presién tributara total o
consolidada, recordando que no ha sido posible incorporar la incidencia de las

tasas municipales.

En virtud de las estimacionas realizadas, se concluye que la IVT contribuye al
sistema tributario consolidado de MNacién y provincias con § 8.364 M. Esto
equivale al 5.8% de parficipacion total en la recaudacion consolidada, y al

1.57% del PIB.

Cuadro 13

Estimacion de la recaudacion atribuible a la Industria de Viajes y

Turismo
en millenes de $ v %

Funmde, TAT an base & MECOW § 5. do Haoienda

2002 2003 D004 2005
1.066.0 1.568,0 24170 28380
5E0,0 aiv.n 1.343,0 1.5650
3300 A10,0 580,0 T2 0
25710 2850 08,0 350
0 B30 109,0 1370
220 | ssp | sop | 760
23340 | 32180 | 48170 [ 57630 |
2650 367,00 ATED STZ0
AT a3,0 48,0 855 0
23,0 290 46 580
TES0 1.046,0 1.271,0 1.58E.0
A17.0 a15,0 5030 BB
11,0 14,0 1B, 17,0
428,10 629,00 21,0 1.015,0
3.52740 4.8%3,0 6.909,0 5. 3640
Tolal recaudacion, % Rec Tolal ] 5B 54 5.5
Total recaudacidn | PIB




Capitulo 5

La industria de Viajes y Turismo en relacion a otros sectores
de la economia

5.1. La VT en perspectiva: aportes en materia de produccion,
empleo, divisas @ impuestos, en comparacion con algunos secto-
res productivos

Para tener una mayor dimension de la importancia de la IVT, es necesano
compararla con ofros sectores de la economia. Estas comparaciones se reali-
zan con respecto a sectores “competitivos” en la exportacion v en el mercado
internc.

La IVT realiza un aporte significative a la economia argentina:
7.33% del PIB
7.14% de la generaclon de empleo
8.2% de las exporiaciones
5.8% de la recaudacidn impositiva

Como ya se sefiald, estas mediciones responden a una aproximacion “trans-
versal® a la actividad de IVT, es decir, tomado paricipacion de doce seciores
de |la oferta agregada. No obstante, cabe sefialar que la actividad de estos
doce seciores serfa muy inferior si la INT no exisliese, o fuese de menor cuan-
lia. Las comparaciones que se observan en el cuadro 14 permiten tener una
aproximacidn de la importancia de la IVT en relacion al sector agropecuano,
al indusirial, al petrolerc y minero, a la construccion, v al servicio de transpor-
e, almacenamienio ¥y comunicaciones! 8.

Como se ve, el aporte productivo y de emplao se encuentra entre los mas rele-
vantes del pais. Obviamente, en materia de exportaciones la “agregacion”
gue representan las venias externas de bienes primarios, Manufacturas de
Crigen Agropecuario (MOA), Manufacturas de Crigen Industrial (MO}, y com-
bustibles, lo ubican detrds. Pero como se demuestra en el prdaximo apartado,
al complejo exportador de VT es el tercero an el pais en aportar divisas (y sin
depender de los precios internacionales). Por dltimo, la contribucion tributaria
es imporianie, maxime si se considera que el sector no es objeto de gravamen
de las retenciones a las exportacionas.

[ 1) Eale comaraciin con grandes secionms de b Ofedn Agregacs marets slgoacs comanbiados dege o) prinko de wisia
malndoiighca: of F.2% o particleacidn o @ VT an o PAS fodad e pads oy chinlas dupdcacianses con wanos o oS oifos
pacTores ob b Ok Agregaus o cupdrg, Por plavpi, on of coso gil 16, 5% o (3 mdusia, una porle o osks G corms-
DONds & AOnATBoEsS Qus ARy S0 ongen an le (FT. No cbslwas, 1 cossicn no musics Lss compamnonss; 5ok o el Casn
ol sweky Horakaia, b comamoin seie reondeaos, susd al 0% oa ssle el comRRnonde @ b VT Por Galos mali-
WAL, i B COrUR RS opreru o rang e @ b U an i coninbocide gecions’ al FIE, sy, impaiasTos i emniviaciieaes s
ald dha ks socrones rafeiados an al coad 13
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El sector INT debe ser vislo desde una perspectiva integrada, pues es mas
relevante que o que la propia atomizacion de los tantos integrantes de su
cadena productiva permite pansar a primera vista.

Cuadro 14

La Industria de Viajes y Turismo en la Argentina, en 2005
Contribucion econémica, de divisas, de empleo y fiscal.
Comparaciones con otros sectores

Sooion Indusirea Iransnorin,
Concapn T Minaria Congtrucciin | amacen y
A opecuang Manulsciurers EBMUNICHE |

Particinas i on ool PE 2005 %
& pracas conalamkes da 1IEE) cic] EM 1.8 178 E 3 iz3
Generacidn de srpen, 205
En % dala PEA 74 HA [ 121 O | E 2
Ganaracidn da dviaas por
exporiaconss. LGS [mil LES) KRR TA158 6.9590 5 25.107 % . =
En % del lola) de seponissiones
[Bienes v Servicos| i 17,1 151 54,2 = =
Conir bumdan frbualara 2008 (1]
En millones de § B34 BA5T 8 14428 & 13087 294 8.547 &
Ei % il la recaudadin 58 ER 121 T 4 -4

Finanlg: CAT an Dase & Macog, WDECD y AFF

Rpla: (1) Lag condidvcionas Mrbulsiss comesponder 8 A0 ¢ 5 Kmifan & o st peircipa e impaasios naconales
Garanoias &= Socedades, Ganancias de Emprasas, Ganancly Minims Presunta, W Ssgoridar Sonal y Rstenciones o
Mo Exportaciones. S ot A8 00 JUT SOmaRiondsn @ Madod 8 By aion, Nananwig ¢ Iniialas,

Para las comparaciones seclorlales, se han considerado el seclor agropecua-
rio, la mineria, la industria manufacturera, la construccion, y el sector que aglu-
tina a transporte, almacenamiento v comunicaciones.

Por el lado de la contribucidn al PIB, la IMVT aporta, por ejemplo, mas que al
sactor agropecuario v la construccion: 7.33% vs, 6.01% v 6.2% respectiva-
mente, Esto permite tener una idea cabal acerca de la importancia de la VT
¥ su real contribucion econdmica.

En cuanto a la generacion de divisas, el 8.2% de aporte con USS 3.819 M, no
deja de ser meritorio en la comparacion, que se realiza confra grandes agre-
gados como ser el sector agropecuario, mineria y petrdleo y gas, vy las expor-
taciones de manufaciuras industriales, tanio MOA como MO Como se vera
ma&s adelante, &l complejo exportador IVT es el tercero del pais.

El aporte de la IVT en materia de empleo &5 mas que significative, con el
7.14% del fotal, alineado con la construccion v el fransporte, almacenamiento
¥ COmunicaciones.

En cuanto a la contribucién fiscal, en el cuadro 15 se observa que la IVT rea-
liza un aporie en niveles similares a los de la aclividad agropecuana o la de




transporte, aimacenamiento y comunicaciones, en su relacion al PIB, y muy
por encima del de |la construccion,

5.2. Laindustria VT en comparacion con otros sectores exporta-
dores

La IVT se ha afirmado como el tercer complejo exportador del pais

Cuando se analiza el desempeno del complejo VT como exportador, como asi
fambien su potencial crecimiento, resulta fundamental la comparacien de su
desempefic con el de ofros rubros de expordacidon. Para tal fin, a continuacién
se prasenta el Cuadro 15 en el gue puede verse la evolucidn 1983-2005, de
los doce complejos de mayor peso en las exportaciones de 2004, incluido por
supuesto el complejo de la IVT. Cabe consignar que la denominacion de
“complejo” es apropiada dado que la referencia comparativa no es con produc-
tos, como ser “trigo”, sino con complejos exportadores de bienes, como ser
“complejo cerealero”. Ademads, a la IVT le cabe perfectamente la aproxima-
cidn de complejo, gque por ofra parte es también utilizada por el INDEC. En el
grafico 12 se pueden observar los cambios en perspectiva.

Cuadro 15

Exportaciones: el complejo de VT y los principales complejos
exportadores
&n millanas da dolaras

Concepio 1903 19946 200 2003 2004 2005
Eoparlacionas olales 15.768.%| 283043 ¥1.2174| J33.813.4| 39.380.3| 46.355,
Complajs Aceilero 32261 52209 S1230) B3E20| 8EA11| BTED,
Complajy Petrolarn 1347 5] 13475 AF800| BATS0| GLFTF &40,
Turismo Receptive 2080,0) 20746 A4044| 23062 28000 3818,
Ceraples 14530] Z5600 24142 23087 27057 2901,
Matarial da Transports T84 16419 1.8584,2] 14322 206861 23131
Watalas Comunas y sus Manufachsras) sl 11803 14066 184586 1EF0S] 305
Productos Chuimicos v sus Conexos =1 a0 1.3ﬂEI.IZ|i 1655890 2M7T5 2305
g, ¥ Aparatos, Malerial Bécirico T48.Z2] 10736 TRO R 7354 1.228.4 1.68448, 1
Falas y Cisaros o B BeE15 1.087 8 ae1,0 1.052 1 1,320,
Cames 1330 30 SI65 65954 Garel 1145,
Pescados y Mariscos sinelaborar T a0 F24 0 GEs 0 B2 s a2,
Matarias Paslicas Artiliciales B17 8 BED 3 5313 27,3 EAD G A331

Fomnife: CAT s buse g INQED

Comenzando por los valores absolutos, se tiene que el complejo de Viajes vy
Turismo ha nuevamente ocupado en 2005 el tercer lugar en el ranking de com-
plejos exporiadores, con UES 3,819 millones, defrds del aceitero v del pefro-
lero.
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En cambio, la comparacion con 1993 y con 1986 resulta menos favorable,
pues el complejo de VT ocupaba el segundo lugar en aguel entonces. El
mayor dinamizsmo relativo de algunos complejos -como el patrolearo v el
cersalers, en buena medida por la fuerte recuperacion de los precios inter-
nacionales desde 2002- lo han relegado a un tercer lugar en la actualidad,

Grafico 12

El complejo de VT vs principales sectores axpartadoras
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Existe una progresiva concenftracion de las exporiaciones argentinas. De la
comparacion de los anos presentados, 1993-2005, se dernva que la fuerte con-
centracion en lo que respecta a producios exportados se mantiene. Este feno-
meno s& da en torno a dos complejos: al aceitero v el petrolers, siendo el pri-
mero de los dos el que mas contribuye en 2005 al explicar el 24.84% de las
exportaciones tofales de Argentina. Estos dos complejos en conjunto equiva-
len al 41.8% de las exportaciones totales, frente a un 29 % en 1993.

Cuadro 16
Exportaciones: evolucion de la participacion de IVT y de los princi-

pales complejos exportadores
en millones de ddlares

wsobre  total  exportado

Conceplo 1203 000 H00E 2005

Exportacicnes iotakes wne|l  1oo0] o0 100,a

Complsio Acaller 20,5 164 248 211
D || Cemplejo Peraleno a5 153) 16,0 14 8)
2 |Turismo Receptivo 13.0| 10,2 8,9 8.2
= [|Ceraaks a2 T 69 63|
-E katerial da Transpore 46| 6,3 4.3 6.1
E Malaks Camunes y sus Manufachuras 4.5 45 4.6 g0
5 Producics CQuimicas y sus Conaxos 3.5 4.4 4.8 5.0
g Mg, y Aparaica Material Bécirioo AT 25| 22 16
L ||Halas y Cuaros 48 35 2.6 248

Carmes 0.8 1,7 21 25

Pezcados ¥ Marizcos sin elabarar a5 1.0 2.1 20

Malangs FRaslicas Arliliciakas 38 27 22 148




Frente a esta concenfracidn cada vez mayor, uno de los sectores gue “plerde”
participacion relativa en la comparacion de largo plazo es el complejo VT,
Hacia 1993 dicho complejo generaba ingresos equivalentes al 13% de las
exportaciones ftotales de bienes y servicios, con U$S 2.050 M; en 2000 equi-
valia al 10.2%, cayendo a 6.9% en 2003, pero recuperando hasta el 5.2% en
2005,

En este sentido y principalmente en la comparacion de los dos oltimos afos,
es importanie destacar el diferencial de rentabilidad que la evolucion de cier-
fos precios infernacionales de commedities significd a favor de sectores como
el agropecuano (complejos aceitero y cerealerc) y el petrolero frente a la IVT.
Esto resalta adn mas |la recuperacion vy las perspectivas del sector, pues su
desarrclle  indudablemente se explica mucho mas alla del nivel del fipo de
cambic —si bien es mejor un lipo de cambio competitivo que uno apreciado- v
pasa por otras variables.

Contribucion relativa de la INT al sector externo

Resulta interesante praguntarse no sdlo cual es el peso del sactor productor
de VT como actividad de exportacion (andlisis estatico), sino también en cuan-
io contribuye VT al crecimiento de los monios exportados por Argenting en
2005 [analisis mas de tipe dinamico). Para tal fin, se presenia a continuacion
el Cuadro 17, que muestra la contribucidn de los principales sectores exporta-
doras (incluido el complejo de VT) al crecimiento del 17.7% anual que expe-
rimantaran las exportaciones de bienas y servicios totales en 2005

Loz datos expuesios muesiran que el 11.9% de ese crecimiento es explicado
por el compleje VT, con un ingrese adicional respecto al verificado en 2004 de
U5S 828 M.

Asi, la contribucion del complejo de INT al mejor desempefio del sector expor-
tador argenting fue la segunda durante 2005, detras de la del complejo acei-
tero (13.5%). En cuante al complejo pefrolero, confribuyd con un 11.5%. 5i ze
considera gue la actividad de exportacion del complejo petrolero se dio exclu-
sivamenta por un contexto de precios record del petrolee, que llegd hasta USS
65 por barrl, el dinamismo de la IVT la afianza como uno de los complejos
exportadores mas sdlidos durante 2005.
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Cuadro 17

Contribucion anual relativa de VT al sector exportador argentino,

2005
znod 2005 KrecimisnicKrecimisnic| Condribucedn sl

Cencapia anual anual  |eracimisnis anual

UEE M UES W UES W = =
Expd rtaclomes Bienes y Goervioios 39.388.3 | #46.3569 G.HE6 B w.r oo
Gompeg Ao [l LI i Ll B3
Comping Patalen BOTTT RATAT A2 1 63 5
Complopo & Viapes y Turismo 2.950,0 5.318.0 BZO.D 7.7 mne
Compaj Corpaks Az 28014 BT 13 ZH
ﬂ!'ﬂldu r'ﬂ'!EII'IB 2'."5-51 ET (bR i) L7
Frad O eas v o 2T 5 2054 J8R3 ®a 4,1}
M wi alas Somungs v Manufac i 16705 23055 B35 1| 380 5!.1'
Compios Camos 1228 4 42, 1) 487 3.1 6.0
M 8y Amralos, M alenaes Ebcinces 0T 1A Lk 255 bl
M itasas Piaelcak v & an ulseluis wunra TEARA L 223 in
Piaas y Cuanos ] 922 10 Bi1 06
Ciomi Poscadss ¥ anscos FETE B35.1] 412 E IJ.E_

Fusnle: CAF aiv bass o WWOELC v M. Econamis

5.3. Sectores con los que la industria VT “compite” en el mercado
interno en términos de consumo de la poblacion

En esla apartado se relaciona a la industria de VT con una serie de bienas de
consume con los cuales de alguna manera “complite” en las asignaciones de
gasto de las familias. El analisis se centrara en algunos componentes de la
oferta agregada que poseen lipicas caracteristicas de ser bienes o servicios
de consumo de la poblacidn, como ser los alimentos v bebidas, los texiiles, los
electrodomésticos y |os restaurantes.

Si bien a prior puede ser esperable que el producto de Viajes y Turismo se
mueva en similar sentido que los distintos componentes de la oferta agrega-
da, la magnitud relativa de la caida en una etapa recesiva o 8l crecimiento an
una elapa expansiva, sera mayor o menor dependiendo asto dal sector con &l
gue 5 lo esta comparando, El impacto estara en funcion de cuan sensible sea
el consumo del producto en comparacion, ante los distintos shocks que pudie-
ran estar afectando a uno y otro sector, dado que cada uno de los sectores es
competitivo de los viajes v el turizsmo por el lado del consumo.

Sera interesante, ademas, comparar la pefermance post — devaluacion de la
IVT, que no contd con estimulos de politica econdmica de significacion, frente
a otros sectores que quedaron con proteccion cambiariai’?

{T7] So consdam que o Dpe de camble devalado me ad una vadadis mpdcalha clave &l hors o Ly dedislones de
Wiahes p Tiadanad o, por afamado, Amsias do ano podor aoguisiiie, provanianias o Surcpad o EE AL




Si de productos destinados al consumo se lrata, ante todo debe analizarse lo
que ocurre con la oferta de Alimentos v Bebidas, El grafico 13 muestra para
1993-2005, que en la fase expansiva del ciclo econdmico, la produccion de ali-
mentes v bebidas experimenta un crecimiente real practicamente idéntico al
experimentado por el PEVT. Esto, al menos en principio, puede resultar dificil
de entender teniendo en cuenta la menor elasticidad-ingreso de la demanda
de muchos productos basicos frente a la correspondiente a VT, Sin embargo,
si se tiene en cuenta que el crecimiento de la década pasada se explica prin-
cipalmenie a partir de un fuerie incremento del consumo privado, aquelle no
resulta tan dificilmente craible.

Las mayores diferencias aparecen en |la etapa recesiva de 1998-2002, 5i bien
ianto el producto de VT como el de alimenios v bebidas se contrae en este
periodo, la caida del primero es mas abrupta, actuando de esta manera como
un sector fuertemente pro-ciclice, siendo éste un resultado ldgico. El PBVT
cae 20% entre aquellos aiffos, en tanto la produccidn de alimentos se contrae
“solamente” un 9%, Para el periodo post- devaluacian, la recuperacion de la
IVT y de la produccion de alimentos es similar; 21.9 % vs 20.7% respeciiva-
mente, mostrando un dinamismo estable. En 2005, en tanto, mientras el VAR
de [a VT crece 10.2% anual, &l de Alimentes v Bebidas lo hizo al 7.5%.
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Otro rubro a considerar en la comparacion con la oferta de turismo, es el Textil,
La fabricacion de prendas de vestir, terminacion v tejido de pieles, si bien
puede considerarse como producior de un bien "basico” al igual que el de ali-
mentes v bebidas yva analizado, posee la caracteristica distintiva de haberzse
contraido fuertemente durante la elapa de expansién de la década de los
noventa, actuando en forma contra-ciclica. De hecho, como puede verse an al
Grafico 14, la oferia de vesiimenia disminuye confinuamente desde el ano
1996, sin haber experimentado un crecimiento considerable incluse en afios
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anteriores de la década. Este comportamiento puede explicarse a partir de la
consideracion del aumento que las imporaciones experimentaron durante los
afios noventa (+73% antre 1993-2000). Esto, sumado a problemas de compe-
titividad de la industria nacional, derivé en una fuerte contraccidn del sactor
textil @n suU conjunto.

Se tiene con ello, una contraccion de la oferta de vestimenta aqul considera-
da de 56% entre los afos 1993 y 2002, acelerandose el ritmo de decrecimien-
to a partir de los uliimos anos de la década pasada de la mano de la recesion
argentina como asi también, de la devaluacién brazilera en 1999,

Los datos 2003-2005 muestran una recuperacion de esta rama textil, aungue
lejos todavia de los valores de produccion vigentes hacia principios de |la déca-
da pasada, con una caida del 45%. En 2005 el sector textil siguid creciendo
fuerte, hasta 20.4% anual, haciéndolo al doble que la IVT.
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Un rubro algo “competitive” del turismo en el consumo, v de caracteristicas
distintas a los ya considerados, es el de los electrodomésticos (wer Grafico
15). A diferencia de lo que se vela con la produccidn de VT, la produccién de
electrodomeasticos (equipo y aparalos de radio, television y comunicaciones,
no “linea blanca") se contrajo durante los primeros anos de la década, factor
vinculado a las importaciones, para luego recuperarse en forma parcial a par-
tir da 1995, Esta recuperacidn, que sa axtenderia hasta 1998, sa relaciona con
el aumento del consumo posl-tequila que acompans al proceso de recupeara-
cion de confianza

El impacto de la recesion 1998-2002 fue imporianie sobre el sector, con una

baja del 75.5% frenta al 20% de la IVT. Con una alta elasticidad=ingreso, la
proteccidn del tipo de cambio v la reaparicion del crédito de consumo, la pro-




duccitn de electrodomeésticos se recuperd creciendo 301 8% entre 2002 vy
2005, En este sentido, &l mayor dinamismo relative en comparacion con IVT
tiene explicaciones de entomo macroeconsmico.

Grafico 15
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Otra comparacion factible es la del producto de VT con la oferta de
Festaurantes, cuya produccidn estd bastante mas directamente vinculada a la
industria VT que la de los sectores considerados hasta el momento (aunque
stlo el 10% del total de este rubro se origina en la actividad de VT, segin esti-

macicnes de esle

frabajo). En el grafico 16 puede verse que los movimientos

de los valores producidos por une v ofro secior son muy similares, a excep-
cidn da [a recuperacion experimentada en 2003, que fuera de 20.7% para &l

PEVT v de 12.9%

para el sector de restaurantes.
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Si se toma la vanacion punta a punta entre 1893 y 2005, el crecimiento del
producto de viajes y turismo asciende a 33.9% en tanto la produccion de res-
taurantes se ve incrementada en 36.6%. Esto muestra a las claras la fuerta
interralacidn antra ambas actividades.

5.4. La industria VT en comparacion con otros sectores: conclusio-
nes

Como se ha demostrado, la IVT no “compite” directamente con ofros sectores
productivos, sean estos exportadoras o proveedores del mercado intermno.

En todos los casos, se obsarva una complementacion entre la IVT vy el resto
de las actividades. Por definicion, la IVT s& compone v articula en tomo a una
varedad de sectores produciivos de la economia. Los alimentos, las venias de
los electrodomésticos, las exportaciones de distintos productos, se multiplican
sl la VT registra crecimientos de significacidn. Mas turlsmo raceplivo es mas
vantas da bienas y servicios ofrecidos localmenta. Mas IVT doméstica es mas
aclividad economica a lo largo de todo el territerio del pais.

En conclugidn, la INT, por su caracter transversal, siendo parte de todos los
sectores de la economia, es polenciadora por excelencla de la economia
nacional.




ANEXOS

ANEXO I: PARTICIPACION SECTORIAL EN LA IVT

La participacion seciorial en la VT obedece a determinados supuesios.
Comenzando por actividades de alte peso en el sector turizsmo, cabe advertir
que no ltodo el movimiento hotelero-gastrondmico debe considerarsa dentro
de la industria VT, Cuando se desagrega este rubro, 1as dos principales activi-
dades son la hotelera por un lado (hoteles en un sentido amplio, desde cam-
ping hasta holeles alojamiento, ésta uliima la unica opcion ajenaala VT vla
gastrondmica por el otre (gue incluye restaurantes y muchas ofras opciones).
For definicidn toda la actividad hotelera forma pare de la indusiria YT, en la
medida que un viaje de cierta distancia implica un pemocte fuera del lugar de
residencia habitual, aungue tambien es cierio que hay viajes de cierta distan-
cia, aereos y por tierra, de ida v vuelta en el dia. Por lo tanto se asume en esta
estimacién que toda actividad hotelera se origina en un viaje aungue también
haya viajes —que forman parte de la industria VT- que no generan actividades
hoteleras. Por ende, el porcentaje de participacian de este sector ha sido asig-
nado en un 98%, en funcidn de la excepcion sefalada.

Con respecto a la actividad gastrondmica (comidas fuera del hogar en esta-
blecimientos comerciales), la sitluacion es mas compleja. La gastronomia
aliende las necesidades alimentarias lanio de viajeros en cualquiera de sus
sentidos, como de la poblacion residents.

El peso de unos v otros tendra que ver con el peso de los visitantes respecto
de la poblacidn local. En lugares especialmente “turisticos” la gastronomia
funciona a la medida de los vigjeros, aunque no puade ignorarse que también
en parte es ulilizada por la poblacien local. En cambio, en las grandes ciuda-
des, es decir donde vive la mayoria de la poblacién del pais, la gastronomia
funciona a la medida de [a poblacién residente, aldn cuando kos viajeros sean
de un volumen significative. La distribucién espacial en el territorio de la gas-
tronomia tiene que ver mas con la distribucion espacial de la poblacién argen-
tina v menos con la gecgrafia turistica. En sintesis, hay servicios gastronomi-
cos gue ufiliza la poblacién local -la mayoria-, hay servicios gastrondmicos que
utilizan los viajeros, v también hay viajercs que no utilizan servicios gastrond-
micos (porque se alojan en viviendas de familiares o amigos y comean alli, por-
que alguilan o poseen viviendas y se cocinan alli, porque alquilan o poseen
viviendas peroc compran comida preparada en comercios especializados que
no son establecimientos gastrondmices, etc.). Por estos molivos, en base a
estimacicnes propias a partir de la gecgrafia de la gastronomia, el sector par-
licipa con apenas un 10% del total del rubre “Restaurantes, Bares y
Confiterias” de las Cuentas Macionales.

Otro sector de relevancia es el Comercio, donde =& ha asignado un 10 % de
participacidn en las ventas mayoristas ¥ minoristas a la VT, en sintonia con los
parametros de la estimacion referida a gastronomia. Se asume que la particl-
pacion en el gasto en gastronomia es un proxy fanto terntorial como segmen-
iado enfre visitantes y residentes, para aproximar la participacion de las ven-
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tas del comercio. En cuanio al peso de la indusiria de Viajes en este rubro
Comercio, indudablemente es menor que en &l caso de la cuenta Turismo, con
lo cual =& ha reducido su participacidn con respecio a la estimacidn de 2003.
Cabe advertir que del 100% de las llegadas de pasajeros internacionales a la
Argaentina, Ingresados en su mayoria por Buenos Alres, donde esla concen-
trado el mayor numeno de comerncios, solo el 40% viaja a algon punto del inte-
rior. Por ende, las ventas en las avenidas fradicionales y calles comerciales
ma&s imporiantes de la zona metropolitana han incrementado sus niveles de
vantas —y de alquileres de locales- de manera importante, y los grandes shop-
pings en las capitales de provincia de todo el pais tamblén dependen en gran
medida de las compras de funisias, extranjeros y residentes.

Con respecio al secior Transporte, Almacenamiento v Comunicaciones, es de
hacer notar que el 80% de esta cuenta corresponde al rubro Transportes,
sagun dalos de Cuentas Naclonales, De este BO%, la mitad se debe a trans-
porte de carga, v el 50 % restante a viajes de pasajeros. De estos ultimos, a
su vez, la mitad se refiere a viajes de corta distancia, y la ofra mitad a los via-
jes da larga y media distancia. De esta manera, para la cuenta agregada saeiia-
lada se ha supuesto que el 20% es atribulble a la IVT, es decir, a la parte gene-
rada por los viajes de pasajeros de media y larga distancia,

De las cuentas de mayor peso especifico, los Servicios Comunitarios,
Sociales v Parsonales involucran toda una sane de actividades inimamenta
vinculadas con la IVT, donde la participacién del esparcimiento y del juego son
aclividades centrales, como ser la incidencia de los casinos. Actividades
deportivas, teatrales, musicales y de diversion, v toda una sere de servicios
personales completan el rubro, cuyva participacion se ha estimado en un 10%,
an linea con la hipdtesis de Gastronomia y Comercio, lo mismo que Servicios
Inmobiliarios, Empresariales y de Alquiler,

Para &l resto de los sectores de la oferta agregada, se ha supuesto una parti-
cipacion en ningun caso superor al 3 % de su propic Valor Agregado Bruto, v
todas ellas de alto peso en la indusiria de Viajes. El secior de Aclividades
Primarias y Extractivas Incluye el agroturismo o ursmao rural (estancias turis-
ticas con o sin alojamiento; las “rutas productivas” como las del vino en Cuyo,
la del petréles en Comodoro Rivadavia v Neuquén; la lactea en Santa Fe,
gic.), v el tursmo minero (g, Siermra Grande). DOiras ramas son Indusiria
Manufaciurera, Construccion, Intermediacidn Financiera, Administracidn
Plblica v Ensafianza.




ANEXO ll: RAMAS DE ACTIVIDAD ECONOMICA QUE INTEGRAN
LA INDUSTRIA DE VIAJES ¥ TURISMO

AGRICULTURA, GANADERIA, CAZA Y SILVICULTURA

Esta rama comprande la utilizacion de tierras para cultivar diversas especles
vegetales v criar animales con |a finalidad de producir alimentos —que parcial-
mente son consumidos por viajeros v turisias nacionales v extranjeros- v
materias primas, asi como también los servicios prestados por tercercs a las
explotaciones agricelas, ganaderas v forestales. Las plantaciones ornamen-
tales y el culdado de jardines y parques, entre otras, son actividades Incluidas
en esta rama, Comprende también la explotacion de la fauna silvestre median-
ie la caza y oftras actividades productivas que no ulilizan la tierra en forma
direcia, como la cria de insecios Miles —como las abejas- o de animales sil-
vestres en cautiverio. Mo incluye la caza deporiva o recreativa. Las construc-
clones agropecuarias realizadas por cuenta propia —instalacion de alambra-
dos, desmonte v nivelacion de suelos, etc- son consideradas actividades
secundarias de las explotaciones agropecuarias, no estan incluidas en esta
rama vy forman parte de la rama de |a construccion.

Tres consideraciones deben ser tenidas en cuenta a la hora de fijar un criterio
de las vinculaciones direclas entre esta rama v la industria de VT, Pimers, que
se trata de una rama basicamente orientada al mercado externo (Ccereales,
oleaginosas, etc.) vy por lo tanto la preduccidn para el mercado interno —gue sin
duda se acrecienta gracias a la industria ¥T (ejemplo: los alimentos consumi-
dos por viajeras y turistas provenientes del mercado intermacional)- tlene un
peso relativamente menor.

Segundo, gue |a pregunta acerca de cuante de esta rama —en términos de cre-
acidn de riqueza v de empleoc- se debe a la industria VT, debe contestarze
teniendo en cuenta el resultado neto de estas tres cuantas: a) los alimeantos
consumidos por viajeros v twristas nacionales fuera de su lugar de residencia
habitual v que muy probablemente serian igualmente consumidos sin viajar a
ofro punto del pais; b) los alimentos consumidos por viajeros v turistas prove-
nientes del exterior, que sin duda estimula la produccidn de esta rama, o dicho
de otra manera la produccidn de esta rama serla menor si no existiera una
importante industria VT, en parte generada por la creciente llegada de viaje-
ros v turistas desde el exterior; ¢} asi como el punto anterior suma a la produc-
cidn de esta rama, log alimenios que 2e dejan de consumir en el pais debido
a viajes vy turismo de argentinos al exterior restan a la produccidn de esta
rama.

Tercero, la reciente emergencia del agroturismo, turismo en estancias v ofras
actividades rurales propias de la industria VT, aumentan la vinculacién enire
esta rama v la industria YT, en la medida que estas actividades turisticas no
sustituyan las actividades primarias, sino como esta sucediendo en sinnlme-
ro de experiencias en todo el pais, las complementan,

CAT

Anexo Il



Anexo Il

PESCA Y SERVICIOS CONEXOS

El concepte de pesca abarca una serie de aclividades destinadas a la obten-
cion ylo recoleccidn de productos que se originan en aguas conlinentales o
marinas con fines comerciales. También incorpora la acuvicultura que es |a rea-
lizacidn de cultivos v semicultivos de especies de animales o vegetales acua-
ticas, como asi también los servicios relacionados con ella. La actividad de los
bugues factoria sdlo se toma en cuenta en esta rama cuando el mismo barco
es el que realiza la caplura de los peces, cruslaceos y moluscos, por el con-
trano, cuando en dichas embarcacionas solamente se realiza la indusirializa-
cion, corresponde clasificarlas en la industria manufacturera.

Mo debe considerarse la pesca deportiva dentro de esta rama, sine deniro de
los serviclos para practicas deportivas, formando parte del rubro esparcimien-
oy servicios culturales y deportivos.,

Respecio de la vinculacidn enfre asta rama vy la industria VT, caben las mis-
mas consideraciones que respecto de la agricultura, ganaderia, caza y silvi-
cultura.

EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS

La expresion explotacion de minas y canteras se utiliza en sentido amplio, es
decir, incluye la exiraccion v beneficio de sustancias minerales en su estado
natural: sdlidos =por ejemplo carbdn, mineralas metaliferos, minerales no
metaliferos y rocas de aplicacion-, liguidos —petrdleo crudo y soluciones mine-
ralizadas como salmueras-, v gaseocsos —gas natural-. También incluya las
explotaciones y beneficio de escombreras, colas v terrazas de rios, amoyos o
marinas. La exploiacidn de minas v canteras abarca a la mineria subterranea
¥ a cielo abierto vy la explotacidn de pozos.

Los minerales se agrupan en tres grandes categorias: los minerales metalicos
de donde se oblienen metales como hierro, cobre, plomo, elc., los minerales
no metalicos como la sal, la fluorita, el azufre, etc., v los minerales energeficos
como carbdn, gas natural, patrdleo, uranio vy torio.

Respecto de las vinculaciones directas entre esta rama y la industria VT pue-
den darse ejemplos como la exfraccion de petrolec crude (utilizado parcial-
mente por el fransporte avtomotor v agrec de WT) v gas natural; la exiraccidn
de piedra, arena vy arcillas (utilizadas parcialmente por la construccidn); v la
extraccion de sal (utilizada parclalmente para la alimentacion de viajeros y
turistas),

Cabe sefalar que una pare imporanie de la produccion de esta rama (ejems-
plo: los minerales energéticos) se destina a la exportacién, por 820 58U pEsS0

respacto de la industria VT es relativamente menor y aquivalente a las dos
ramas de produccion primaria antes citadas,
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CONSTRUCCION

Incluye la preparacion de terrenos para cbras, la construccion de edificics v
sus partes v cbras de ingenieria civil, las instalaciones para edificics v obras
de ingenieria civil, la terminacidén de edificios y obras de ingenieria civil, v el
alquiler de equipo de construccion o demolicion dotado de operarios,

Como ejemples de estas actividades de la construccion vinculadas direcia-
mente con la industria de los viajes v el turismo (VT) pueden citarse: a) la
construccidn de eslablecimientos comerciales, hoteles, venta al por menor,
etc.; b) la de instalaciones recreativas, pistas de esqui, campos de golf; c) la
de obras publicas, instalaciones de fransporie, terminales, represas; d) la de
residencias turisticas, residencias secundarias y residencias de vacaciones.

COMERCIO

Incluye todas las formas de comercializacion de bienes —excepio inmuebles-
v algunas prestaciones relacionadas con bienes iransportables de uso perso-
nal o de las familias como por ejemplo las reparaciones de enseres domesti=
cos. Se considera que hay comercio cuando hay compra vy revenia sin previa
fransformacien de productos nuevos vy usados.

Mo se clasifican en esta categoria el comercio de inmuablas y servicios, como
por elemplo paguetes turisticos, espacios publicitarios, servicios da transpor-
la, elc.

Incluye la venta, mantenimiento y reparacion de vehiculos automotores, la
venta al por menor de combustibles para vehiculos automotores, el comercio
al por mayor yio &n comision o consignacion, el comercio al por menor, v 1a
reparacion de efectos personales y enseres domesticos.

Como ejemplos de estas actividades del comercio vinculadas directamente
con la industria de los viajes v el turismo (VT) pueden citarse: a) la venta de
vehiculos automotores (que en parte son utilizados para viajes de mediana
distancia v turismo); b) el mantenimieanio v reparacion de vehiculos automoio-
res: c) la wanta de partes, piezas v accesorios de vehiculos automotores; d) la
venta al por menor de combustible para vehiculos automotores (que en parte
es utilizado para viajes de mediana distancia v turizsmo); @) la venta de alimen-
fos al por menor, en ocasion de viajes v turisma; f) ventas al por mencr de pro-
ductos tales como productos farmacéuticos, textiles, prendas de vestir, calza-
do v articulos de cuero, en ocasion de viajes y wursmo; q) la venta al por menor
de equipos de natacidn submarina, de esqui, de campamento y excursionis-
mo, de caza y pesca, de material v servicios folograficos, de objetos de recuer-
dao, de antigledades, afc.

Dabe tenerse especialmente en cuenta que las compras (0 sea el consumo en
asta rama del comercio), junto con el alojamiento y la gastronomia, constitu-
yen los tras rubros mas importantes del consumo turistico en las areas de des-
tino; y a ellos debe sumarse el transporte, sl se considera el gasto turistico

Lodal,
Especificamente an el comercio al por manor, son ejemplos de actividades
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directamente vinculadas con la indusiria VT los siguientes: la venla de pro-
ductos alimenticios v bebidas; de libros, revistas v diarios; de articulos de
deportes y esparcimianto (por ejemplo, articulos de caza vy pesca); la venta
realizada en casas de regalos, de artesania y articulos reglonales; de antigle-
dades; de articulos de dptica y folografia; de articulos de marroquineria; de
prendas v accesonos de veslir y calzado,

SERVICIOS DE HOTELERIA Y RESTAURANTES

Dentro de los servicios de alojamiento en hoteles, campamentos y otros tipos
de hospedaje temporal estan comprendidos los serviclos de alojamiento y sus
aclividades conexas prestados por hoteles, moteles, hosterias, apart-hoteles,
posadas, bungalows, albergues juveniles y otros lugares de alojamiento tem-
poral.

En este grupo se incluyen los servicios de alojamiento en camping, los pres-
tados por los refuglos de montafa, para casas rodantes, elc.

Tamblén el hospedaje en eslancias, residencias para estudiantes, albergues
Juveniles, apartamentos y chalets contratados por turistas, servicios de centros
de vacaciones destinados a adullos o a famikas completas, de colonlas de
vacacionas para nifos, y de cenfros de vacacionas,

Dentro de los servicios de expendio de comidas y bebldas esta toda |a venta
de comidas para su consumao, normalmante an local, incluida la venta de bebi-
da para acompafar a las comidas. Incluyea los servicios de locales de expen-
dic de bebidas con servicios de mesa ylo de mostrador para consumo en el
lugar; salones de té, expendio de plzza, empanadas, productos lacteos inclu-
yendo heladerias; los reslaurantes autoservicio y cafelerias, los servicios de
eslablacimientos de comidas rapidas —"fast food"-, como las hamburgueseri-
as, la venta de bebidas en bares, cervecerias, clubes noclurnos, afc,

Como ya se dijo, una parte importante del gasto de los viajeros y turistas se
destina a satisfacer las necesidades de alojamiento y alimentacion. Un por-
centaje relevante de estas Oltimas se procesa en la actividad gastronomica.

TRANSPORTE

Los servicios de transporie constituyen una actividad fundamental para la cir-
culacion de personas. También para la de carga, pero esta esia vinculada a la
indusiria VT de modo mas indirecto, de modo tal de computar el fransporte de
carga que es necesario solo a raiz de la circulacion de personas.

Una parte importante de esta actividad se refiere al transporie urbano y de
cora distancia, de una relacion mas lejana con la industria de VT. En cambio
todo el ransporte de pasajeros, por el medio que fuera, que implique distan-
cias tales que supongan pernoctes fuera del lugar de residencia habitual, debe

considerarse dentro de la industria VT.
También deben congiderarse en esta rama log servicios complementarics a lag

aclividades de transporte, como los serviclos de lerminales y de estaciona-
miento,
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MNo se Incluye en esta rama la construccibn, conservacidn y reparacion de
carreteras, vias férreas, puertos y campos de aviacion (ya considerados en la
rama de la construccion), ni el mantenimiento, la reparacion vy la modificacion
de equipo de fransporte (que forman parie de la fabricacion de vehiculos auio-
motores v de la fabricacidn de equipe de transportia).

Entre las actividades de fransporte directamente vinculadas con la industria
VT figuran: el servicioc de transporte terrestre, anto el ferroviario como el auto-
motor; el servicio de transporie por via acuatica, tanto el maritimo como el flu-
vial, el zervicio de transporte adrec; v los servicios anexos al fransporte junto
a los servicios de agencias de viajes.

Dentro del servicio de fransporte ferroviario, como se dijo, se considera espe-
ciaimenie al de pasajeros, aunque no debe desecharse del todo el de cargas
gue s& genera a partir de la circulacidn de personas. Dentro del servicio de
ransporte ferroviano de pasajeros, el peso del servicio urbano y suburbano
respecto de la industria VT es minimo, pero es importante cuando se trata del
senvicio interurbanao.

Desde los noventa, la subrama del fransporte mas importante es el servicio de
ransporte automotor. Muavamente, se considera especialmente al de pasaje-
ros, aungue no debe desecharse del iodo el de cargas que s genara a partir
de la circulacion de personas. Agqui también, el peso del servicio urbano regu-
lar respecio de la industria de VT es minimo. En cambic adquiere cierta impor-
fancia el servicio de taxis v remizes v el alguiler de autos con chofer. Se exclu-
ye a los servicios de transporte escolar. En cambio, respecto de la industria
VT, es imporianie el servicio interurbang v por supuesio el servicio de frans-
porie automotor de pasajeros para el turismo.

Se incluye también, aungue &n una minima parte, el servicio de transporte por
tuberias (por olecductos y poliductos, y por gasoductos).

Fespecto del servicio de ransporte por via acuatica, también se prioriza al de
pasajeros por sobre el de carga, aungue éste no es inexistente respecto de la
industria VWT. En el servicic maritimo de pasajeros se incluye el fransporte
maritimo de cabotaje y de ultramar de pasajeros (sea regular o no), mas las
actividades de los barcos de excursion, turisticos o cruceros, mas el alguiler
de medios de transporie mariimos dofados de tripulacion. En el servicio de
fransporte fluvial de pasajeros se incluye el fransporte de pasajeros por rios,
canales, lagos v ofras vias navegables fluviales, incluidos puertos v darsenas.

Fespecto del servicio de transporte agreo, también se prionza al de pasajeros
sobre el de carga, aunque ésie no es inexisiente respecto de la indusiria VT

Entre los servicios anexos al transporte se incluye a los servicios de manipu-
lacion de carga, especificamente los serviclos de carga y descarga de equl-
paje, independientemeante del medio de transporte utilizado. También dentro
de esia rama se incluye a los servicios de explotacion de infraestructura; pea-
jes v otros derechos; el funcionamiento de instalaciones terminales, como
estaciones ferroviarias y de autobuses; las actividades de control del trafico;
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las actividades de servicio en tierra realizadas en campos de aviacion; los ser-
vicios de guarderias nauticas; vy los servicios para la navegacion (practicaje,
remolque, agencias maritimas, armadonas).

Un seclor crucial para la industria VT incluide en la rama del transporte es el
de los servicios de agencias de viajes vy olras aclividades complementanas de
apoyo turistico. Se incluyen agui los servicios mayoristas de agencias de via-
jes v los servicios minoristas de agencias de viajes. Entra los servicios com-
plementarios de apoyo uristico se incluye las actividades de asistencia a turis-
tas como la de los guias turisticos.

For altimo, forman parte de la rama del transporie los senvicios de correos vy
telecomunicaciones, que también se generan en parie por la indusiria VT.
Respecio de los servicios de lelecomunicaciones, se incluyen parcialmente
tanto a los servicios de transmision de radio y television, como a los servicios
de comunicacion por medio de teléfono vy telégrafo. No incluye la produccion
de programas de radio ¥ television.

INTERMEDIACION FINANCIERA ¥ OTROS SERVICIOS FINANCIE-
ROS

Comprende a las actividades de intermediacién financiera v otros servicios
financieros vo complementarios.

Se entiende por intermediacién financiera a aquellas actividades que tienen
por objetive obtener fondos contrayendo pasives por cuenta propia a los efec-
tos de conceder créditos yio adquirir activos financieros. Por lo tanto, al térmi-
no intermediacidén se foma en sentido amplio, es decir, e refiere tanto a la
actividad tipicamente mediadora, sin incorporacidn al patrimonic de los recur-
505 gue luego se transfieran a terceros; como a aguellos que pasan a formar
parte del patrimonio de la entidad intermediadora. Esto se logra con diferentes
técnicas, como por ejemplo: creando carteras que neufralicen los rissgos, ase-
gurando los activos v pasivos, evaluando la solvencia de los prestatarios, exi-
giendo garantias sobre los préstamos v manteniendo resenvas v una base de
capital para cubrir las obligaciones, entre otras. Queda claro que la indusfria
WT no puade funcionar sin estas actividades.

3in embargo, existen ofras instituciones que no realizan actividades de inter-
mediacion, pero que dado el cardcter =por ejemplo la habitualidad- v la impor-
tancia de sus operaciones, se incluyen como aclividades financieras a ser cla-
sificadas en esta rama. Forman parte de éstas, los servicios financieros v los
sanvicios auxiliares financieros, cuya principal diferencia consiste an que an
los primeros las unidades realizan actividades financieras por su propia cuen-
ta; mientras que en las segundas 2 incluyen las actividades de administracidn
¥ organizacion de los mercados bursatiles, vy de intermediacidn por cuenta de
terceros.

Lin primer grupo de actividades se refiere a la administracian financiera y ofros
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serviclos financleros excepto los de seguro y de administracidn de fondos de
jubilaciones y pensionas, Alli se incluyen los servicios de la banca central v la
intermediacion monetaria v financiera de las entidades financieras bancarias v
ng bancanas.

Un segundo grupoe de actividades se reflere a los servicios de sequros y de
administracion de fondos de jubilaciones v pensionas. Alli se incluyen los ser-
vicios de seguros (de vinculacion directa con la industria VT) v la adminisira-
cion de fondos de jubilaciones v pensicnes (AFJP). En esta uliima no se inclu-
ven las actividades de planes de jubilacicnes a cargo del Ezstado mediante el
sistema de reparto no capitalizable.

Un tercer grupo de actividades se refiere a los servicios auxiliares a la activi-
dad financiera. Alli se incluyen los servicios de administracidn de mercados
financieros; los servicios bursdtiles de mediacién o por cuenta de terceros:; los
serviclos auxiliares a la actividad financiera (donde estan los servicios de
casas y agencias de cambio); v 05 senvicios auxiliares a los senvicios de segu-
ros y AFJP (donde esian los servicios de produciores y asesores de seguros).

SERVICIOS INMOBILIARIOS, EMPRESARIALES ¥ DE ALQUILER

Los servicios inmobiliarios abarcan una serie de actividades como la promo-
cion de proyecios inmobiliarios -excepio los realizados por las empresas cons-
fructoras v que estan incluidos en la rama de la construccién-; la gestidn de
inmuebles para su compra, venta o alquiler; vy los servicios de administracidn
como el cobro de alquiler v |a tasacidn, Los inmuebles a los que se hace refe-
rencia abarcan los residenciales como departamentos v casas, hoieles, pre-
dios para exposiciones, salas de especticulos como cines v teatros, efc. Debe
recordarse que en los destinos turisticos més visitados en el pais, [a oferta de
alojamiento extrahotelero (el circuito inmaobiliario) supera a la ofera de aloja-
miento hotelero, Por eso los servicios inmobiliarios tienen vinculacion directa
con la industria VT,

Dentro de los servicios de alquiler hay una variedad de actividades: el alquiler
de equipos de transporte (ejemplos: de automdviles, de motocicletas, de
casas rodantes y “‘motorhome”, de medios de navegacion con fripulacion);
maquinaria ¥ equipos sin operarios; ¥ el alquiler de efectos personales y ense-
res domésticos (ejemplos: de material v equipo deporiivo —esquies, bicicletas,
material para acampar, embarcaciones de recreo, etc.-).

Estan incluidos en esta rama los servicios informaticos v actividades conexas

En ofro grupo v siempre dentro de esta rama estan los servicios empresaria-
les. En primer lugar estan los servicios juridicos; de contabilidad v teneduria
de libros, auditoria y asesoria fiscal; de esiudio de mercado; y de asesora-
miento, direccion y gestion empresanal. En sagundo lugar estan los servicios
de arquitectura e ingenieria y servicios conexos de asesoramiento técnice. En
tercer lugar estan los servicios de publicidad. En cuarto lugar estan los otros
servicios empresariales (obtencidn v dofacidn de personal; servicios de inves-
tigacidn y segunidad; servicios de limpieza de edificios; de fotografia; de impre-
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sion heliografica, folocopia y ofras formas de repreducciones; v otros servicios
empresanales —algunos de vinculacion directa con la industria VT como las
actividades de organizadores de ferias, exposiciones y congresos, ya sean
periddicos u ccasionales-).

ADMINISTRACION PUBLICA, DEFENSA Y SEGURIDAD SOCIAL
OBLIGATORIA

Dentro de los servicios de la Administracion Publica se incluye el desempefio
de funciones ejecutivas v legislativas de administracion por parte de las enti-
dades de la administracidn ceniral, provincial y local. También la administra-
cion tributaria, la recaudacion de impuestos y 1a aplicacion del presupuesto y
la gestidn de los fondos plblicos y de la deuda publica —la obtencidn y recep-
cion de fondos y la fiscalizacion de su gasto-. La administracion de aduanas
forma parie de este grupo.

Mo Incluye a los servicios da aducacidn ni a las aclividades sanitarias, ni de
bibliotecas, musaos y olras actividades cullurales.

También estan los servicios para la regulacion de la aclividad econdmica,
como la infraestructura, el transporte, la hotelania v el turismo.

Un segundo grupo se refiere a la prestacion plblica de servicios a la comuni-
dad en general. Alli estan los servicios de asuntos exteriores —la gestion admi-
nistrativa y funcionamiento del ministerio de asunios exterores v de las repre-
santaciones diplomadaticas acreditadas en &l extranjero o ante organizaciones
Internacicnales (ejemplo: la OMT) ¥ los servicios culturales destinados a pres-
tarse an el extranjero-. En segundo lugar estan los servicios de defensa, sin
incluir las actividades docentes de colegios, escuelas v academias militares
lincluidas en la rama de la ensefanza) ni las actividades de hospitales milita-
res (rama de la salud). En tercer lugar estan los servicios de justicia, o sea los
tribunales y la administracién de establecimientos penitenciarios. En cuarto
lugar estan los serviclos para el orden plblico y la seguridad, que Incluye el
funcionamiento de cuerpos como el de policia, de fuerzas de vigilancia portua-
ria, fronteriza y costera, de la regulacidn del trafico, etc. Tambign estan los ser-
vicios de proteccidn civil, como los cuanpos da bombearos.

Deniro de esta rama se incluyen los senvicios de la seguridad sacial obligato-
rid. Se consideran prestaciones economicas de seguridad social las pensio-
nes, subsidios y demas prestaciones en dinero, tanto perodicas como las
oiorgadas por Unica vez, que cubran las situaciones siguientes: enfermedad,
Invalidez, incapacidad, accidente de trabajo, enfermeadad profesional, vejez v
supervivencia, maternidad, familia y desempleo. No incluye los seguros y pla-
nes de pensiones no obligatorios (AFJP),

La relacidn entre esta rama v la industria VT =@ expresa en un ajemplo v un
concaplo: el tamano de la cosa a administrar serfa menor si no existiera la
industria VT, Los viajeras internacionales que visilan la Argenting genaran una
administracion de mayor tamafio. Una administracion provincial como la de
Ric Megro tiene un tamafio distinte, con v sin San Carlos de Bariloche como
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destino wristico. Lo mismo |a de Misiones, con y sin Iguazid o la de Santa Cruz
con y sin Calafate, La mayor confribucion a la creacion de ngueza y al emplen
de esta rama se debe a la indusiria VT. Mas VT implica mas policia, mas admi-
nistracion tributaria, mas servicios judiciales, mas accidentes de trabajo, mas
administracidn de aduanas, mayor vigilancia fronteriza, méds administracidn
publica en general,

El sistema publico de administracion turistica, el ceniral, los organismos oficia-
les provinciales y los municipales del secior, estan comprendides en esta
rama.

ENSENANZA

Se enfiende por educacidn, a la comunicaciin organizada v confinuada enca-
minada a suscitar un aprendizaje. De esta forma, la diferencia entre educacion
y olras formas de aprendizaje depende de la existencia o inexistencia de una
comunicacion organizada por una entidad, por un profesor, un maestro, un ins-
fructor, o un agente de extension, entre ofros, que interviene concientemente
en la comunicacion.

Esta rama comprende |a educacion publica v privada de cualguier nivel o para
cualquier profesion, ya sea oral o escrita, y por diversos medios como radio,
ielevision, redes informaticas, elc. Abarca fante la educacion impariida por las
diferentes instituciones del sistema educativo en todos sus niveles, la ense-
fianza de adultos, la educacion aspecial, los programas de alfabetizacidn, la
formacion profesional en &l mundo del trabajo, etc., sean de caracter formal o
no formal.

Mo estd comprendida en esta rama la ensefianza cuya finalidad principal es el
asparcimianto, como por ejemplo la de juegos de naipes v golf (incluida en la
subrama de los servicios de esparcimiento y servicios culturales v deportivos).,

Deniro de la ensefianza hay un capitule referido a la ensefanza inicial y pri-
maria y otro a la secundaria. La primaria tiene por objetivo brindar a los alum-
nos sdlidas bases en materia de lectura, escritura y aritmética, ademas de
conocimientos basicos de otras disciplinas tales como ciencias naturales vy
oiras parcialmente vinculadas con la industria VT como Ciencias Sociales
(Gecgrafia e Historia) o Educacidn Artistica. La secundaria de formacién
general tiene por objetivo prolongar el cicle de ensefanza iniciado en la edu-
cacion primaria, dando énfasis a una mayor especializacién en el campo
comercial, de formacion docente, artistica, técnica, etc. En este nivel hay tam-
bign dizciplinas parcialmente vinculadas con la industria VT, coma las va men-
cionadas. A menudo el contenido de log programas de estudio esta disefado
para que los alumnos cumplan con los requisitos para ingresar a la universi-
dad u ofros niveles de estudio superiores. En ambos niveles —primario y
secundano-, s2 incluye la ensefanza extraprogramatica —idioma, computa-
cion, etc.- en establecimientos del mismo nivel.

En la ensefianza superor v formacidn de postgrado hay un creciente peso de
carreras total o parcialmenta vinculadas con la industria VT,
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For altimo hay un capitulo de ensefanza para adultos, gue es la educacidn
“exiraescolar” de quienes no estan en el sistema escolar v universitario y que,
eh general, tienen gquince o mas afios de edad. Esla educacion puede ser de
tipo formal o informal. Comprende toda |a oferta de formacion profesional en
el munda del trabajo vinculado tolal o parcialmente a la industria VT,

SERVICIOS COMUNITARIOS, SOCIALES ¥ PERSONALES

Hay un primer grupo de aclividades que se refieren a la eliminacion de des-
perdicios vy aguas residuales, saneamiento v senvicios similares. Incluye la
recolecclon, reduccldn y eliminacion de desperdicios; los servicios de depura-
cion de aguas residualas, alcantarillado y cloacas; vy olros servicios de sanea-
miento publico {(ejemplos: el barrido v la impieza de calles, caminos, playas,
plazas, estacionamientos; la eliminacion de hielo vy nieve de carreteras o de
pistas die aterrizaje en aercpuartos).

El segundo grupo se rafiere a los servicios de asociacionas, tanto de organi-
zaciones empresariales y de empleadores (gjemplo: la CAT, la FEHGRA),
cuyo objetivo es el desamollo ¥ ka prosperidad de las actividades de una defer-
minada rama de actividad empresaral o comercial; como a los servicios de
sindicatos; a los de asociaciones para la practica de actividades o aficiones
culturales, wristicas o recreativas; elc.

El tercer grupo es el de kos servicios de esparcimiento y senvicios culturales y
deportivos, muchos de ellos de vinculacidn directa con la industria VT. Incluye
los servicios de cinematografia, radio y lelevision y servicios de espectaculos
artisticos y de diversidn (ejemplos: la produccién de especticulos teatrales y
musicales; los servicios de salones de baile, discolecas vy similares); los servi-
cios de bibliotecas, archivos y museos y servicios culturales (ejemplos: los
sanvicios de museos vy presen/acion de lugares y edificios histéricos: los de jar-
dines bolanicos, zooldgicos y de parques nacionales-incluye reservas natura-
les-); bos serviclos para la practica deportiva y de entrenamiento (elemplos: las
aclividades realizadas en parques v playas,; los servicios relacionados con la
caza y la pesca deportiva con fines de esparcimienio; los servicios de puertos
deportivos; las escuelas deporiivas de deportes de inviemo]; v ofros servicios
de esparcimiento (ejemplos: juegos de azar y apuestas; salones de juego de
billar, pool, bowling, juegos electronicos, etc.; alquiler con fines recraativos de
caballes, bicicletas, embarcaciones a pedales, servicio de calesitas, etc.)

El cuarto grupo =& refiere a ofros servicios tales como el lavado v limpieza de
articulos de tela, cuero yio de piel, incluso la limpieza en saco; los servicios de
pelugueria y tratamientos de belleza; y ofros servicios para el mantenimiento
fisico-corporal (ejemplos: bafos turcos, saunas, solarios, masajes). Las activi-
dades de lustrabotas, acomodadores de autos v maleteros estan incluidas en
este cuario grupo.
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GLOSARIO

BALANCE DE PAGOS. Elbalance de pagos es un estado estadistico que
resume sistemdticamente las frangacciones econdmicas entre los residentes
de un pais v el resto del mundo. Las transacciones, gque en su mayoria tienen
lugar entre residentes y no residentes, comprenden a las que se refieren a
bienes, servicios v renta, las que entrafian actives v pasivos frente al resto del
munde v las que se clasifican como transferencias (por ejemplo, regalos), en
las que se efectldan asienios compensatorios para equilibrar, desde al punto
de vista contable, las transacciones unilaterales. La cuenta corriente refleja el
concepte de ahorre externo, o sea el endeudamiento neto de una economia
con respecto al resto del mundo.

CUENTA VIAJES DEL BALANCE DE PAGOS. Comprende los bisnes y
servicios gque los viajeros adquieren en paises que no son de su residencia,
durante su estancia por periodos menores a un anfo. Las estimacionas del
débito v del crédito de la cuenta se elaboran sobre la baze de una estimacién
del nimero de pasajercs no residentes ingresados v de residentes egresados
del pais, el ndmero de dias de permanencia en el pais (crédito) v en el exia-
rior (débitc} v un gasto promedio estimado por persona en délares segin pais
de origen (crédito) o de destino {débito).

CUENTA PASAJES DEL BALANCE DE PAGOS. Abarca los serviclos
relacicnados con el transporte internacional de no residentes por medios de
transporte residentes (crédito) y los relacionados con el transporte intemacio-
nal de residentes por medios de transpories no residentes (debito). Ademas
de |los pasajes, se incluyen los cargos por exceso de equipaje, vehiculos u
otros efectos personales que trae el pasajero y los gastos en alimentos, bedbi-
das u otros incumridos a bordo de los medios de transporte.

PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB). Es Igual a la suma de los valores
agregados brutos de iodas las unidades institucionales residentes dedicadas
a la produccion, entendidéndose por residente a una unidad institucional que se
encuentra en el territorio econdmico de un pais y mantiene un centro de inte-
rés economico en ese temitorio, es decir, realiza o pretende realizar activida-
des econdmicas o transacciones a una escala significativa, indefinidamente o
durante un pericdo prolongado de tiempo, que normalmente se interpreta
como un ano,

PRODUCTO INTERNO BRUTO APRECIOS CONSTANTES. PIB valua-
do a precics de un afo base; en laz Cuentas Macionales vigenies en la
Argentina el afto base es 1993,

PRODUCTO INTERNO BRUTO A PRECIOS CORRIENTES. PIB valua-
do a precios de mercado del afio en curso.

TIPO DE CAMBIO NOMIMNAL. Es el tipo de camblo cotizante en el merca-
do de cambios.
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TIPO DE CAMBIO REAL. Es el tipo de cambio cotizante en el mercado de
cambios, ajustado por la relacion entre un precio interno de nuestro pais y el
precio interno de otro(s) pais(es) tomado(s) como referencia, segin la férmu-
la del ejpmplo:

El tipo de cambio real (TCR) 56 calcwa coma:  TCR= _TCON [Am $/PE §) “ PG PE

IPC Arg.

Donda:  TCN fArg £/ PE 5 Tipo de Cambio nominal (8 por moneda del pais axframniern)
IPC BPE: ndice de precios & Consurmidor del pais exframiern
1P Arg: Indica de precios sl Consumidor de Argenting

VALOR AGREGADO BRUTO (VABE). E= el Producto Interno Bruto. El
sdldo contable de la cuenta de produccion, el valor agregado bruto, se define
como &l valor de la produccién menos el valor dael consumo intermedio o insu-
mos Intermedios comprados en el proceso de la produccion, ¥ es una medida
da la contribucion al PIB hecha por una unidad de produccién, industria o sad
tar.
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