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La Camara Argentina de Turismo es la entidad madre de la actividad turistica, donde se
nuclean 20 asociaciones y cadmaras referentes del sector turistico de todas las regiones del
pais.

Fundada en 1966, la Camara en su rol de representante e interlocutor del sector privado,
trabaja mancomunadamente con el sector publico para acompafar y promover las iniciativas
y politicas tendientes a propiciar el desarrollo del turismo nacional, y la promocién turistica de
la Argentina en el exterior.

La Ley Nacional de Turismo N° 25.997 reconoce a la Camara Argentina de Turismo
como la entidad representativa del sector privado, otorgandole caracter de 6rgano consultivo
y representacion dentro del Instituto Nacional de Promocién Turistica, ente encargado de la
promocion turistica argentina en el exterior.

Datos econdmicos del Turismo

En Argentina, el turismo exhibié en los Ultimos afios un significativo y robusto dinamismo,
mayor al crecimiento medio a nivel mundial. EI mercado turistico en 2014 moviliz6 $137.890
millones, de los cuales el 64% fueron generados por el turismo interno y el 36% por el receptivo
internacional. Esto incluye todas las ramas de la actividad, entre las que se destacan hoteleria,
agencias de viajes, transporte de larga distancia, servicios culturales y gastronomia.

Ambos segmentos, experimentaron una elocuente alza en la Gltima década. En el primer caso,
el incremento fue de 28,7 millones de viajantes en 2003, a 46,9 millones en 2014, un 63,5%.
En el segundo, se pas6 de 2,9 millones de visitantes extranjeros a un récord de 5,9 millones,
98,2% mas.

Asimismo, los viajeros hospedados en los establecimientos hoteleros y para hoteleros
del pais se incrementaron 22% entre el 2005 y el 2014. Estos indicadores dan cuenta de la
dinamica que viene teniendo la actividad turistica de nuestro pais tanto para el turismo de los
no residentes como de los argentinos en todo el territorio nacional.

En este sentido, se destaca el incremento de las inversiones en alojamiento, que
generaron un aumento de la oferta de establecimientos del 75,1% entre 2003 y 2013,
conjuntamente con un alza en las plazas del 46,2% en dicho periodo.

Por su parte, el empleo en las ramas caracteristicas del turismo aumento6 23,4% entre
2004 y 2013, alcanzando este ultimo afio la cifra de 1.088.114 personas empleadas, lo
gue represent6 el 10% del empleo total urbano. En suma, un motor clave y estratégico
del desarrollo socioecondémico de todo el pais, merced a su eminente caracter federal.
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El turismo como exportacién estratégica

El turismo desempefia un rol estratégico tendiente a superar la restriccién externa o escasez
de divisas que ha caracterizado a la economia argentina a lo largo de las Ultimas décadas
limitando su crecimiento y desarrollo. Una de las contribuciones mas relevantes en términos
economicos del turismo lo representa su aporte de divisas al balance de pagos, hecho que
contribuye a debilitar los mecanismos de dependencia financiera que han condicionado las
politicas econdmicas en las ultimas décadas.

En 2016 el sector turistico generé divisas por un total de US$ 4.686 millones y en los primeros
seis meses de 2017 ya aporto otros US$ 2.536 millones. Esto equivalié a 8,3% del total de
divisas generadas por los complejos exportadores de bienes y de servicios turisticos
(considerando la cuenta viajes del Balance de Pagos).

Evolucion del ingreso de divisas en concepto de turismo
Cuenta Viajes — Balance de Pagos

TURISMO RECEPTIVO - INGRESOS POR CUENTA VIAJES
En millones de dodlares corrientes
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Su relevancia se pone de relieve al ser comparado con la capacidad generadora de divisas
de otros sectores de la economia argentina, ya que se ha situado como uno de los
principales rubros de exportacién del pais. Tanto en 2016 como en la primera mitad de
2017 ocupo el 3° puesto, quedando ubicado sélo por debajo de las exportaciones del
complejo sojero y del complejo automotriz

Por otra parte, el impulso del turismo resulta provechoso por su caracter propulsor de las
exportaciones de otros sectores. Al constituir un mecanismo promotor, posiciona la imagen
del pais en el extranjero a fin de obtener ingresos, y los turistas que visitan el pais pueden
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actuar como canales para la promocién de productos y crear nichos en sus mercados de
origen.

Generacion de divisas del Turismo y los principales rubros de exportacién
Afo 2016

COMPLEJOS EXPORTADORES - 2016
En millones de ddlares corrientes
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COMPLEJOS EXPORTADORES - 1° semestre '17
En millones de ddlares corrientes
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Propuestas estratégicas para continuar el crecimiento

La Camara Argentina de Turismo, en su rol de socio estratégico para el desarrollo turistico,
continla en su accionar fundacional a través de la elaboracion de aportes técnicos. Se
presentan recomendaciones tendientes a consolidar al turismo, yano como una exportacion
no tradicional, sino como una exportacion estratégica para la Republica Argentina. Las



MT Camara Argentina
de Turismo

mismas son agrupadas en tres ejes fundamentales: politica fiscal turistica, inversion en
turismo y fortalecimiento Institucional.

Inversion en Turismo

Se considera fundamental continuar las acciones llevadas a cabo por el Ministerio de Turismo
de la Nacion en cuanto a la captacion de inversion privada, la ejecuciéon de préstamos
internacionales de organismos multilaterales de crédito y estudios técnicos para el
direccionamiento de la inversion impulsando la mejora de la competitividad de nuestros
destinos mediante la mejora de la capacidad instalada, tanto publica como privada,
potenciando la escala de operacién de la actividad.

Inversion publicay privada

Profundizar la busqueda de asistencia financiera por parte de organismos
multilaterales de crédito (BID, CAF) para obras de infraestructura y servicios basicos
en concordancia con los requerimientos de la poblacién residente en los destinos
turisticos.

Continuar con los programas de asistencia técnica del Ministerio de Turismo a destinos
emergentes, PROFODE.

Garantizar la continuidad de los estudios técnicos de prefactibilidad de obras de
infraestructura basica y turistica, enmarcados en el Programa de Desarrollo de
Corredores Turisticos.

Continuar con el Plan de Marketing, Promocién y Comunicacion para la Atraccion de
Inversion en Turismo.

Profundizar la politica de transporte, tanto terrestre como aérea, a fin garantizar el
fluido acceso de los turistas de forma econdmica y eficiente a los destinos turisticos.

Fortalecer la Fundacion Instituto de la Calidad Turistica Argentina (ICTA) integrada por
representantes de la Camara Argentina de Turismo, el Ministerio de Turismo de la
Nacion y el Consejo Federal de Turismo, apoyando su accionar para lograr el objetivo
de ser reconocido como el maximo referente de la calidad turistica nacional

Fortalecimiento institucional
Se considera fundamental fortalecer a los actores institucionales de la actividad turistica,
creados por la Ley 25.997, asi como demés normativa turistica.

Mantener al Ministerio de Turismo con su actual rango ministerial.

Fortalecer al Instituto Nacional de Promocion Turistica, INPROTUR, en cuanto a su rol
de ente mixto de derecho publico no estatal responsable de la estrategia de promocion
del Turismo Receptivo Internacional.
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Afianzar al Consejo Federal de Turismo, como 6rgano consultivo de caracter federal,
en su rol de facilitador y coordinador de programas y planes de desarrollo turistico en
las provincias y municipios.

Mantener a la Administracién Nacional de Parques Nacionales dentro de la esfera del
Ministerio de Turismo de la Nacién, comprendiendo a dicho organismo como ente
descentralizado responsable de la administracion del patrimonio natural, recurso
intrinseco de la actividad turistica nacional.

Continuar con la politica de Ordenamientos de Feriados Largos, a fin de impulsar el
turismo interno; otorgar mayor previsibilidad y certidumbre a los prestadores turisticos
y de actividades econdémicas vinculadas, favoreciendo la planificacion; disminuir los
efectos negativos de la estacionalidad de los destinos turisticos; coadyuvar a la
dinamizacion de las economias regionales y favorecer una redistribucién equitativa y
equilibrada del ingreso en todo el territorio nacional.

Instar a los gobernadores provinciales a elevar a sus Administraciones Provinciales de
Turismo al maximo rango institucional.

Politica fiscal turistica

Atento a lograr un mayor grado de competitividad dentro del sector, la CAT considera
fundamental aplicar exenciones impaositivas a turistas, nacionales y extranjeros, que hagan
uso de los distintos servicios turisticos disponibles, modificar la politica de percepciones
tributarias que impactan sobre el costo de los servicios que adquieren visitantes del resto del
mundo, igualar la carga tributaria soportada por las empresas nacionales y con las empresas
del exterior. Esto no sélo contribuira al posicionamiento del pais como destino turistico, sino
también coadyuvara al logro de mayores niveles de transparencia y formalidad en el sector
comercial.

Afadir en caracter de concepto deducible del Impuesto a las Ganancias a los
consumos realizados por turistas nacionales en territorio argentino, contra
presentacion de facturas de servicios turisticos. Esta medida conduciria a un
incremento en los niveles de formalidad del sector, favoreciendo una mejor
fiscalizacién que redundaria en un alza de la tributacion.

Igualar la carga tributaria entre empresas nacionales y extranjeras que prestan
servicios relacionados al turismo. Esta correccion alentaria la equidad, la legalidad y
promociona el trabajo argentino.

Profundizar todas aquellas medidas que estimulen el empleo registrado mediante
incentivos que redunden en beneficios concretos a la contratacion de personal, y que
a su vez tengan impacto en la recaudacion por el fomento a la actividad registrada.
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Integran la Cadmara Argentina de Turismo:

Agencias de Viajes, Hoteles, Organizadores de Eventos, Autos de Alquiler, Tiempo Compartido,
Cdmaras Provinciales, Gastronomia, Lineas Aérea, Turismo Aventura, Centros de Ski, Hostels,
Transporte de Larga Distancia, Turismo Médico, Turismo Idiomdtico, Atracciones, Turismo de Alta
Gama, Turismo LGBT, Polo, Socios Activos
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SOCIOS ACTIVOS

Adheridos a la Camara Argentina de Turismo



