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INTRODUCCION

2022 UN ANO DE RECUPERACION Y CRECIMIENTO PARA LA
INDUSTRIA TURISTICA

Cerramos el 2022 haciendo un analisis positivo para la industria
turistica luego de dos afios complejos de crisis para nuestro sector.

Con mucho trabajo, logramos tener récord de ocupacién en diferentes
destinos del pais tanto en la temporada de verano 2022, como en la
temporada de invierno y los fines de semana largos. Todo esto fue resultado
del esfuerzo de una industria que sigue demostrando que es uno de los
principales motores econémicos del pais.

Las economias regionales de cada de uno de los pueblos y ciudades de
Argentina crecieron y empezaron a recuperarse de la pandemia de la mano
del turismo, directa y/o indirectamente.

Aprendimos que nada reemplaza el trabajo publico privado, privado-
privado, y que juntos podemos dar y ganar las batallas mas complejas.

Esperamos un 2023 de grandes desafios y renovadas oportunidades
para el turismo en el que se sequira fortaleciendo la que ha demostrado ser

una de las industrias mas fuertes y representativas de Argentina.

Gustavo Hani
Presidente de la Camara Argentina de Turismo

El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
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RESUMEN DE LOS PRINCIPALES INDICADORES DEL MOVIMIENTO
TURISTICO INTERNO 2022

e Hasta noviembre del 2022 el 44% de los argentinos ya habia salido de
vacaciones o miniturismo. Si se mantiene el mismo ritmo los nimero de

diciembre nos permitiran superar el récord de 2014/15 de algo mas del

48%.

e El periodo ENE-SEPT 2022 presentd un total de 37MM de pernoctaciones
en establecimientos hoteleros de residentes argentinos movilizados en los
principales destinos turisticos del pais. Esto representa un crecimiento del

113% respecto al mismo periodo del ano anterior con promedio de 2,7

noches por turista.
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Salio de viaje de vacaciones y/o miniturismo

Refiere a haber pernoctado un minimo de dos noches en el destino

Evolutivo feb 21 — noviembre 22
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Este registro incluye el fin de

semana largo de noviembre
(del 19 al 21).

e Los periodos de vacaciones, feriados y fines de semana largos presentaron
ocupacion casi plena en los principales destinos turisticos del pais durante

todo 2022 y surgieron, también, nuevos destinos.

e Porejemplo, para el fin de semana largo de agosto, que son los siguientes:
El Cadillal (Tucuman), Santiago del Estero Capital, La Rioja Capital, San
Ignacio (Misiones), Rosario, Bahia Blanca (Bs As), Malarglie (Mendoza),
Gran San Juan, Villa Mercedes (San Luis).

e Para el fin de semana largo de octubre, se movilizaron alrededor de 2MM
de turistas colmando las capacidades de los destinos como Cafayate, Tafi
del Valle, Santiago del Estero, Chilecito, Ciudad de Mendoza, Esteros del
Ibera, Rafaela, Villa General Belgrano, Sierra de la Ventana, Puerto
Madryn, Esquel y Tolhuin.

e Para el fin de semana largo de noviembre 1,5 millones de turistas se
movilizaron por todo el pais. Se superaron los numeros de 2021 en casi
un 4% y también superiores a los de 2019. Los principales destinos del
pais como Iguazu, Mar del Plata, Carlos Paz, Rosario, Coldn, Salta,
Bariloche, Mendoza, San Martin de los Andes, El Calafate y Ushuaia,
tuvieron una ocupacipon que rondd el 90%. Destinos emergentes como

Antofagasta de la Sierra (Catamarca), Tafi Viejo (Tucuman), Bella Vista
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(Corrientes), Melincué (Santa Fe), Calingasta (San Juan), Huerta Grande

(Cdérdoba) y Tolhuin (Tierra del Fuego) tuvieron ocupacipon plena.

e El Ultimo fin de semana largo del ano, el de principios de diciembre, mostré
también un gran movimiento turistico. Los destinos mas importantes del
pais como Mar del Plata, Partido de la Costa, Puerto Iguazu, la Quebrada
de Humahuaca, Carlos Paz, la ciudad de Mendoza, Bariloche y El Calafate

van a estar con una ocupacion entre el 80% y el 90%.

EL PREVIAJE COMO HERRAMIENTA DE IMPULSO AL TURISMO

e El Programa Previaje sustentd el crecimiento del turismo en el 2022. En
sus 3 ediciones accedieron al beneficio a mas de 6 de millones de turistas
con un impacto econdmico cercano a los $200 mil millones. Se registraron
15 mil prestadores turisticos y se generaron unos 54 mil puestos de trabajo

en todo el pais.
Evaluacion del programa Previaje

Durante noviembre desde el Observatorio Argentino de Turismo relevamos

las expectativas y consideraciones de la opinion publica respecto al Previaje:

e La evaluacién positiva del programa previaje tocé su valor maximo
histérico desde su lanzamiento y ya supera el 65% de aprobacién.
e El 90% de los usuarios del programa lo valoran positivamente.

: El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
MT 2?5:;2'?% una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
“H de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.
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- Evaluacion del Programa PreViaje Turismo
Evolutive oct 20 — noviembre 22

Entrevistados que conocen el PreViaje 74%
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Proyeccion y expectativas futuras de Previaje

e Mas alld de los valores positivos de su implementacion y utilizacion, la
proyeccion sobre el lanzamiento del programa en los proximos anos crecio
8 puntos desde el mismo periodo en 2021.
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Acuerdo con la repeticion del PreViaje todos los afios

Evolutive nov 21 — noviembre 22
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Fuente: Sitwacion del Turismo en Argentina - 3000 casos Poblacidn general - Noviembre 2022 _ Observatorio Argentino de Turismo - QAT
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INDICADORES TURISMO RECEPTIVO 2022

e En el mes de Septiembre de 2022 se estimd un total de 386.038 turistas
no residentes por todos los medios de transporte. Con respecto al mismo
mes del afio anterior, el turismo receptivo crecié 8.023,7%.

o 47% de los turistas no residentes se registraron en las vias
terrestres,
o 36% utilizaron un medio de transporte aéreo

o 17% restante utilizoé transportes maritimos/ fluviales.

e De esta manera, en los primeros 9 meses del ano 2022 se registrd un total
de 2.497.900 de turistas no residentes por todos los pasos del pais, con

un crecimiento del 2.753,8% con respecto al mismo periodo del afio 2021.

e Con respecto al pais de residencia de los turistas no residentes que
visitaron Argentina durante septiembre de 2022, Uruguay fue el principal,
concentrando el 27,2% del total de llegadas. Luego, en menor medida, se
ubicé Brasil con una participacidon del 22,6% y Chile, con el 13,7% de

participacion.

El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
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MEDID DE TRAMSPORTE
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Fusanta: Dirgecidn Mecional da Mercadas v Extadiatiza, Minstans do Tarisma y Doportas

TURISMO EMISIVO

e Durante septiembre de 2022, se estimaron 441.005 turistas residentes
argentinos con destinos de viaje en el exterior, con un crecimiento de
717,7% con respecto al mismo periodo del afio 2022

o 52% de los turistas residentes utilizd6 medios de transporte
aéreos
o 39% medios terrestres en sus viajes al exterior

o 9% restante lo hizo a través de un medio maritimo/fluvial.

El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
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e Por lo tanto, en los primeros 9 meses del afio 2022 se registraron
3.697.400 turistas residentes por todos los pasos del pais, con un

crecimiento del 773% con respecto al mismo periodo del afio anterior.

MEDIO DE TRANSPORTE
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EXPECTATIVAS TEMPORADA DE VERANO 2023

........

Expectativa sobre la proxima temporada de verano 2023 OAT ==
Evolutivo nov 21 — nov 22

= Positiva Regular = Negativa Ns/Nc

Diciembre 2021 50.9% 10.9%

La expectativa sobre la préxima temporada de
verano 2023 es muy favorable

Noviembre 2022

De acuerdo a los datos relevados por el Observatorio Argentino de Turismo
se espera una gran temporada de verano con numeros récord en los
principales destinos tradicionales y la incorporacion de nuevos destinos a

nivel pais.

Los célculos del Observatorio de Turismo dependiente de la Camara Argentina
de Turismo proyectan una temporada en niveles muy parecidos a los de afio

pasado en la que hubo 32 millones de viajes.

Se estima que la temporada de verano movilizard mas de un billéon de pesos

(5,6 mil millones de dodlares al cambio oficial).

: El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
mT ifgn;irt?na una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
“a de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.
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Principales destinos:

Partido de La Costa: 91%

Pinamar: 93%

Villa Gesell: 92%

Partido de Mar Chiquita: 94%

Mar del Plata: 85%

Partido de Gral. Alvarado - Miramar: 75%

Delta del Tigre: 85%

Lobos: 92%

Monte Hermoso: 90%

Bariloche: 85% (se esperan 150 mil turistas)

Las Grutas: 80%

El Bolson: 80%

Ushuaia: 80%

Carlos Paz: 90%

El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
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La Cumbre: 90%

Santa Rosa de Calamuchita: 80%

Villa General Belgrano: 75%

La Cumbrecita: 75%

Mina Clavero: 90%

Villa Cura Brochero: 90%

Nono: 85%

San Javier-Yacanto: 90%

Merlo: 77%

Mendoza: 78% (por encima de 2018 y 2019 y debajo de la temporada pasada
que fue récord histoérico)

San Martin de los Andes: 80%

Villa La Angostura: 75%

Iguazu: 80%

El Calafate: 90% (Casi un 10% arriba del afio pasado)

Entre Rios: 80% a nivel general y 85% en los destinos termales

El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
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Jujuy: 80%

Quebrada de Humahuaca: 85%

Tafi del Valle: 96%

San Javier: 95%

El Cadillal: 92%

TURISMO INTERNACIONAL - TEMPORADA DE VERANO

Se estima para el verano 2023 el ingreso de alrededor de 1.750.000 turistas

extranjeros que generarian un gasto de 1.370 millones de ddlares.

El turismo receptivo durante el verano va a estar impulsado por una
temporada de cruceros que tendra niveles superiores a la prepandemia. Los
datos:

- 700 recaladas y 690 mil visitantes en los Puerto de Buenos Aires, Puerto

Madryn y Ushuaia.

- Segun informaron desde la Administracion General de Puertos (AGP), se
espera recibir 127 recaladas y mas de 400 mil turistas en el Puerto Buenos

Aires, numeros superiores a la temporada 2019.

- En Puerto Madryn esperan 90 mil turistas en una temporada que serd

récord, con 47 recaladas.
- Al Puerto de Ushuaia llegaran 200 mil visitantes sobre la proyeccion de 540

recaladas, muy por encima de las 450 que hubo en prepandemia en Tierra

del Fuego, Antartida e Islas del Atlantico Sur.
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